IS - INFORME DIGIDOC - EPI

ANALISIS DE POSICIONAMIENTO
EN MEDIOS DE COMUNICACION
CON HERRAMIENTAS SEO.
COBERTURA INFORMATIVA DE LOS
PREMIOS OSCAR 2017

BED CARLOS LOPEZOSA Y LLUIS CODINA

Universitat Departament El profesiongl de |O
upf Pompeu Fabra “/de Comunicaci¢
e

Barcelona Grup DigiDoc —anormac C')I‘D—




INFORME DIGIDOC - EPI
NS PCIO2/2017



Este informe forma parte de la coleccién Proyecto Comunicacién Interactiva: “Creacién y contenido
interactivo en la comunicacién de informacién audiovisual: audiencias, disefio, sistemas y forma-
tos". C502015-64955-C4-2-R (MINECO/FEDER), Ministerio de Economia y Competitividad, Espafia. NS
PCI02/2017

GOBIER MINISTERIO
A DE ECONOMIA
m ¥ COMPETITIVIDAD

UNION EUROPEA
Fands Evrpes de Desarrelo Regional
“Una manera de hacer Europa™

Contacto:

Grupo de investigacion DigiDoc

Universitat Pompeu Fabra

Roc Boronat, 138, desp. 53.802

08018 Barcelona

rafael.pedraza@upf.edu

lopezosac@gmail.com

http://www.upf.edu/digidoc
https://portal.upf.edu/web/digidoc/editorial-digidoc
http://gci.upf.edu

Forma recomendada de citacién:

Lopezosa, Carlos; Codina, Lluis (2017). Andlisis de posicionamiento en medios de comunicacién con
herramientas SEO. Cobertura informativa de los premios OSCAR 2017. Serie DigiDoc-EPI, n. 2. Bar-
celona: Universitat Pompeu Fabra, Departamento de Comunicacién; Ediciones Profesionales de la
Informacién SL. ISBN: 978 84 697 8798 4

Este documento esta sujeto a una licencia Reconocimiento 4.0 Internacional Creative Commons.

© 0



Sobre los autores

Carlos Lopezosa es investigador del Pro-
grama de Doctorado del Departamento de
Comunicacién de la Universitat Pompeu
Fabra (UPF) y colaborador del Grupo de In-
vestigacion DigiDoc. Su tesis doctoral esta
centrada en el estudio de los factores de
posicionamiento de sitios intensivos en
contenidos, y en especial de cibermedios,
asi como en la evaluacién de herramientas
de analisis SEQ. Es especialista en sistemas
de monetizacién basados en estrategias de
contenidos de calidad. Profesor del Mdster
Online en Buscadores y SEO/SEM de la Bar-
celona School of Management de la UPF.
http://orcid.org/0000-0001-8619-2194
https.//www.directorioexit.info/ficha4659
lopezosac@gmail.com

Lluis Codina es profesor de Documentacion
Periodistica y Audiovisual en la Facultad de
Comunicacién de la Universitat Pompeu Fa-
bra (UPF). Coordina el Seminario de Investi-
gacion del Grupo de Investigacién DigiDoc y
forma parte del equipo de direccién, como
segundo IP, del proyecto de investigacién del
Plan Nacional de I+D+| sobre Comunicacion
Interactiva dentro del que se inscribe este
entregable. Es coordinador del Mdster Uni-
versitario en Comunicacion Social (MUCS)
de la UPF.
https://orcid.org/0000-0001-7020-1631
http://www.lluiscodina.com
lluis.codina@upf.edu


http://orcid.org/0000-0001-8619-2194
https://www.directorioexit.info/ficha4659
mailto:lopezosac@gmail.com
https://orcid.org/0000-0001-7020-1631
http://www.lluiscodina.com
mailto:lluis.codina@upf.edu

Analisis de posicionamiento en medios de comu-
nicacion con herramientas SEO. Cobertura infor-
mativa de los premios Oscar 2017

Title
Analysis of positioning in communication media with SEO
tools. Information coverage of Oscar awards 2017

Resumen

Caracteristicas generales del SEQ (search
engine optimization) aplicado a medios de
comunicaciéon. Analisis comparativo de dos
cibermedios vinculados con la informacién
periodistica de ciney televisién: Fotogramas
y Cinemania. Analisis de datos globales de
posicionamiento. Anélisis comparativo de
posicionamiento por palabras clave relacio-
nadas con la cobertura de los premios Oscar
de 2017.

Palabras clave
Posicionamiento web; SEQ; Periodismo cul-
tural; Ciney television; Documentaciéon au-
diovisual; Analisis comparativos; SEMRush;
Herramientas de analisis; Analisis de pala-

bras clave.

Abstract

General characteristics of SEO applied to
media. Comparative analysis of two cyber-
media linked to film and television journalis-
tic information: Fotogramas and Cinemania.
Analysis of global positioning data. Compa-
rative analysis of positioning by keywords
related to the coverage of the 2017 Oscars.

Keywords
Web positioning; SEQ; Cultural journalism;
Film and television; Audiovisual documen-
tation; Comparative analyzes; SEMRush;
Analysis tools; Keyword analysis.
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PRIMERA PARTE:
FUNDAMENTOS Y ASPECTOS
CONCEPTUALES

1. Introduccion

Los medios de comunicacion digitales, a
veces denominados cibermedios (parti-
cularmente en el contexto académico),
presentan un amplio nimero de dimen-
siones de analisis en base, precisamente,
a esta naturaleza digital, siendo una de
ellas la de su visibilidad en el ecosistema
de Internet.

El objeto de estudio de este trabajo es la vi-
sibilidad de dos cibermedios vinculados con
lainformaciéon del sector audiovisual, o dicho
de otro modo, vinculados con el periodismo
sobre cine y la televisién. Concretamente, se
trata de dos de los cibermedios espanoles
mas importantes por su calidad y su influen-
cia general: Fotogramas y Cinemania.

Para este estudio, hemos elegido la informa-
cion sobre los premios Oscar de 2017 de los
medios mencionados y su visibilidad respec-
tiva en la pagina de resultados de Google.

El estudio se llevé a cabo analizando prime-
ro: las caracteristicas principales de visibi-
lidad de dos cibermedios, Fotogramas y Ci-
nemania en la tercera semana de febrero de
2017, y después: resultados de blusqueda de
palabras clave desde el dia 1 hasta el dia 5 de
marzo de 2017.

El objetivo de este trabajo era doble: por un
lado, llevar a cabo un analisis comparativo

de la visibilidad en la Web, incluyendo aspec-
tos de posicionamiento web o SEO (search
engine optimization) de ambos medios. En
segundo lugar, explorar las posibilidades
de analisis de una de las herramientas mas
utilizadas por los profesionales del SEO, SE-
MRush.

1.1. Hipétesis de partida

La primera hipdtesis general de esta clase de
trabajos es que las herramientas de analisis
SEO como la indicada, utilizadas de forma
preferente en el ambito del comercio elec-
trénico, pueden ser de utilidad en el estudio
de los cibermedios, y en particular en el es-
tudio de su visibilidad y encaje en el contexto
digital.

La segunda hipdtesis es que, dadas las ca-
racteristicas de Internet y los habitos de
bldsqueda y consumo de informacién de los
internautas, tal vez, nos guste o no, no siem-
pre el mejor periodismo proporciona una
mejor visibilidad.

Otra forma de enfocar esta hipétesis de par-
tida es que el mejor periodismo también ne-
cesita el mejor SEQ. La simple razén es que
la oferta de informacién en Internet es real-
mente inmensa.
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Por lo tanto, no solamente es necesario pro-
ducir contenidos de calidad, algo que se su-
pone a los mejores cibermedios, sino adoptar
ademas politicas de visibilidad y posiciona-
miento, o sea, de SEOQ/SEM.

1.2. Preguntas de investiga-

cion

Para poder guiar nuestro analisis, las pregun-

tas de investigacion fueron las siguientes:

1. ¢;Hasta qué punto es factible utilizar
un sistema de analisis SEQ para llevar
a cabo un analisis comparativo de
posicionamiento de dos cibermedios
relacionados con el periodismo sobre
ciney television?

2. En caso que la respuesta anterior fuera
afirmativa, la pregunta entonces, es ;qué
clase de informacién podemos obtener
de estas herramientas y hasta qué punto
se trata de una informacion articulada

0 rica en dimensiones y aspectos de
analisis?

3. (Existe la posibilidad de discernir, en su
caso, entre sitios que llevan a cabo un
buen periodismo y sitios que llevan a
cabo un buen SEO? Dicho de otro modo:
para obtener la mejor visibilidad, ;basta
un buen periodismo 0 es necesario
ademas el mejor SEO posible?

Como se puede apreciar, las tres preguntas
anteriores son una forma articulada de
expresar nuestras dos hipdtesis iniciales en
el caso de un andlisis llevado a cabo con una
herramienta SEO.

En lo que sigue, primero haremos algunas
consideraciones sobre los medios
intensivos en contenidos, los cibermedios
y el SEO aplicado a la comunicacién, para
pasar después a mostrar los resultados,
y finalizaremos con su discusion y unas

conclusiones.
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2. Sitios intensivos en contenidos

Los sitios intensivos en contenidos (SIC), de
acuerdo con la caracterizacion que se lleva
a cabo de ellos en Pérez-Montoro y Codina
(2017) son una clase de sitios web que se
caracterizan, por los siguientes rasgos:

- Proporcionan grandes volumenes de in-
formacién, como de forma transparente
indica su nombre.

- Tal informacién se caracteriza, a su vez,
por una elevada calidad general, de lo
contrario no tendrian ninguna relevancia
social, ni interés para su consideracion.

- Con frecuencia esta informacién incluye
componentes multimedia, en especial fo-
tografias, pero también audio y video.

Entre los SIC destacan de forma especial los
siguientes tres tipos de sitios:

Museos
Universidades
Medios de comunicacién

Para nuestro grupo de investigacion
DigiDoc,

autores, son de gran interés estos tres

al que estadn vinculados los

tipos de sitios, pero de forma especial
los medios de comunicacién, también
llamados cibermedios, motivo por el
cual los hemos elegido como objeto de
estudio tal como hemos justificado en la

Introduccidn.
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3. SEO y medios de comunicacion’

La pregunta que nos podemos hacer, en este
contexto, es: jexiste un SEQ diferenciado para
informaciones periodisticas o para medios
de comunicacién? La respuesta corta es que
si. La larga exige algunas apreciaciones que
presentamos a continuacion:

Lo primero que cabe sefialar es que existe
un marco general que es comun para (casi)
cualquier clase de SEQ, y esto incluye a los
medios de comunicacion.

Este marco comdn esta formado, por una
parte, por (1) los algoritmos del buscador
Googleyde las redes sociales, y (2) por el asi
llamado SEO técnico.

Los algoritmos de Google son los que
establecen uno de los marcos principales,
dado gue el objetivo de las acciones SEQO es
que la mayor cantidad posible de paginas
de un sitio queden posicionadas entre los
primeros resultados de Google para el mayor
nimero posible de palabras clave.
Agrandesrasgos, estos algoritmos seaplican
a los contenidos de cada pagina web, o SEO
on page,y a los hiperenlaces de entrada de la
pagina considerada, o SEO off page.

Por su parte, el SEO técnico estd relacionado

con el uso de metadatos adecuados, el uso
de lenguajes como HTMLYy CSS, la adaptacion
a la web movil, el uso de protocolos de
seguridad y la velocidad de carga entre otros
aspectos.

Los dos conjuntos de elementos sefialados
(los algoritmos de Google y el SEQ técnico)
afectan por igual, o sensiblemente por igual,
a todos los sitios web, sean del género o
contenido que sean.
Sin  embargo, en cuestiones
importantes  hay

algunas
diferencias  también
importantes. Por ejemplo, en el SEQ técnico
los medios de comunicacién deben utilizar de
forma imperiosa formatos especiales para
las redes sociales (Instant Articles, p.e.) y para
los buscadores (AMP, accelerated mobile
pages). También les afectan diferencias en los
llamados sitemaps y en los metadatos.

Pero lo cierto es que también hay diferencias
importantes en el SEO de contenidos, como
intentaremos argumentar mas adelante.
Las diferencias consisten en muy diversos
factores o dimensiones que afectan de forma
especial a los medios de comunicacion (y no
a otras clases de sitios web).

1. Para este apartado nos hemos basado ampliamente en Codina, Gonzalo-Penela, Pedraza-Jiménez y

Rovira, 2017
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No de todos ellos nos podemos ocupar aqui,
pero los mencionamos para dar una idea de
las diferencias de contexto y naturaleza que
afectan a los cibermedios en su relacién con
el SEO vy la visibilidad en Internet. De acuerdo
connuestros analisis, los mas caracteristicos
son los siguientes:

— Sitios intensivos en contenidos (SIC). En
primer lugar, los medios de comunicacion
forman parte de los asi llamados sitios
intensivos en contenidos, como dijimos
antes. Lo que esto significa, entre otras
cosas, es que buena parte del SEO de
contenidos y de la investigacion de
palabrasclavetiene unsignificadodistinto
del de, por ejemplo, el SEO de una tienda
online o de una tienda fisica, asi como del
SEO de la mayor parte de las empresas
de bienes y servicios. Por supuesto, se
diferencia también, y adin mas, del SEO
orientado Unicamente a la monetizacién
de sitios web.

— En los SIC, la produccién de contenidos no
surge como una parte del SEQ, sino como
una parte fundamental de la mision delsitio.
Dicho de otro modo, alin sin aplicar ninguna
clase de medida SEQ, los SIC deben producir
contenidos como parte de su misién. En
este contexto, el SEO debe ajustarse a
las necesidades de producciéon de tales
contenidos, y no al revés. Afecta también a
cuestiones como la llamada canibalizaciéon
de palabra clave, pero también en aspectos
de internal linking, etc.

— Rol central de las taxonomias. Como
consecuencia de lo anterior, las taxonomias
juegan un rol especialmente importante
en los SIC en general, y en los medios de
comunicacién o cibermedios en especial.

Un sistema taxondmico especialmente
bien mantenido y gestionado proporciona
una navegacién clara, pero también un
potente impacto en el SEQ. Aquello que en
sitios de comercio electronico es un claro
problema: la existencia de diversas paginas
sobre el mismo contenido (canibalizacion
de palabras clave) en los medios de
comunicacién es una virtud gracias a las
taxonomias.

Doble condicionante. En los medios
de comunicaciéon hay un doble marco
condicionante para los contenidos:
Los principios periodisticos, que
incluyen el respeto al libro de estilo de
cada medioy a los principios generales
de ética periodistica.
Los principios SEO

Prevalencia de los principios periodisticos.
Lo que esto significa es que, en condiciones
ideales, ambos principios, periodisticos
y SEO, pueden confluir y alinearse para
favorecer la visibilidad del sitio, pero si
entran en contradiccién los que deben
prevalecer son los periodisticos.

Formatos especiales. Los medios de
comunicacién deben utilizar formatos
especiales para que sus noticias reciban
un trato adecuado en las redes sociales,
en particular en Facebook y en la pagina
de resultados de Google. Para el caso de
Facebook deben utilizar el llamado Instant
Articlesy en el de Google, el AMP. Los CMS
0 gestores de contenidos utilizados por
los medios de comunicacién, en tal caso,
deben estar en condiciones de servir las
noticias en esos formatos, sin necesidad
de que los redactores hagan noticias
distintas para cada plataforma.
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— Adaptacion a la web mévil. La adaptacion
a las pantallas de la web movil es cada
vez mas importante para cualquier

clase de sitio web, pero en el caso de los

medios de comunicacién es un imperativo

categorico.

— White hat y black hat SEO. Si nunca
es recomendable aplicar medidas de
las llamadas black hat SEO en ninguna
circunstancia,enelcasodeloscibermedios
seria suicida (ademds de antiético) para
el medio. Los medios de comunicacién
necesitan una buena reputacidon para
tener audiencia, y las formas rapidas de
conseguirenlaces ovisibilidad no le sirven
para nada; al revés, puede significar su
ruina porque los medios de comunicacion
tardan en labrar su reputaciéon y en
construirse como marca de confianza, de
modo que no pueden arriesgarse a tirar
por la borda un trabajo de meses y afnos
y tener que empezar desde cero con otro
dominio.

3.1. El periodismo del sector
audiovisual: Fotogramasy
Cinemania

El audiovisual en su conjunto es uno de los
sectores mas importantes en la mayor parte

de los paises avanzados. Tiene dimensiones e
implicaciones muy diversas: en primer lugar,
en algunos paises, como es el caso de Espafia,
es un sector econémico de primer orden.

Por supuesto, también es uno de los princi-
pales sectores culturales, no solamente por
la importancia intrinseca de toda manifesta-
cién artistico-cultural, sino también por su
enorme impacto socialy popular.

Por ultimo, pero no menos importante para
nosotros, da pie a uno de los sectores mas
importantes del periodismo cultural. Tal im-
portancia se manifiesta en la existencia de
diversos medios de comunicacién cuyo tema
central son el ciney la televisién.

La mayoria de estos medios dispone de ver-
siones digitales, concretamente, en forma de
sitios web. Por este motivo, para nosotros
los cibermedios vinculados a la informacion
periodistica sobre el cine y la televisidon son
un objeto de estudio de primer orden para la
Documentacion Audiovisual.

En el caso de este trabajo hemos selecciona-
do dos cibermedios. El primero, Fotogramas,
por ser uno de los medios mas antiguos de
nuestro pais (probablemente, el mas antiguo)
y a la vez de mayor prestigio periodistico. El
segundo, Cinemania por ser un medio que es-
tuvo vinculado con uno de los grupos de pren-
sa mas importantes de nuestro pais, Prisa, asi
como su calidad periodistica intrinseca, como
es el caso también del primer medio.



3.1.1. Fotogramas

REGISTRATE  IDENTIFICATE

fotogramas -

UNA

ViDALGRANDE

'STAR WARS: L0S
ULTIMOS JEDI":
EL DESPERTAR DE
LA FUERZA

Fotogramas, tal como informa Wikipedia en
su articulo correspondiente (echamos en
falta una informacion propia en la pagina de
créditos de la revista), fue fundada en Bar-
celona por Antonio Nadal-Rodd en 1946. Por
este motivo creemos que de las revistas ac-
tuales dedicadas a cine y television es la mas
antigua.

MATT DAMON

ViDA! T TRANDE

Después de diversas etapas y formatos (in-
cluyendo el paso por diversas periodicida-
des) pasé a ser una revista mensual. En su
momento, hace ya varios afos, aparecio
también en forma de cibermedio con el sitio
web www.fotogramas.es. Actualmente es
propiedad de la empresa Hearst Esparia, y su
director es Toni Ulled Nadal.


http://www.fotogramas.es
http://www.fotogramas.es
http://www.fotogramas.es
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3.1.2. Cinemania

EMUNDO C :

PELICULAS = CRITICAS  GALERIAS NOTICIAS  ESPECIALES DVD  SERIEMANIA  BLOGS -~ CONCURSOS  REVISTA

Notodofilmfest + Wonder Woman + StarWars + Alien: Covenant + Juegodetronos + Registratellnl:la Sesién

i 'l"r e il . =

5 inteligencias artificiales de cine que quieren ayudarte

En el caso de Cinemania, la informacién cor- Wikipedia, en su articulo correspondiente in-

porativa, salvo datos técnicos, brilla por su forma que fue fundada en 1995, y desde su

ausencia, una carencia que no dejamos de inicio como parte del Grupo Prisa. A media-

lamentar, en especial en el caso de sitios web dos de 2015 el Grupo vendio la revista.
de empresas periodisticas.
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3.2. SEMRush

—=28) SEMrusH Funciones  Precios  Ayuda  Moticdas  Webinars  Academy  Blog - Empresa ~

La herramienta de Marketing todo en uno

para los profesionales del marketing digital

QUIENES CONFIAN
s €bay Quora

SEMRush, la herramienta con la que he-
mos llevado a cabo los analisis, es una de
las mas utilizadas por los profesionales
delsector SEO/SEM, y una de las mejor re-
putadas, contando con un destacado pa-
nel de usuarios de diversos sectores eco-
némicos.

Los especialistas suelen destacar al menos
dos cosas de la misma: su amplio conjunto
de herramientas y su facilidad de uso. Su pa-
gina de créditos indica lo siguiente:

SEMrush started out in 2008 as a small
group of SEQ and IT specialists united by

:st&ep

B S Empieza ahora

Booking.com

7
M GNP PARIBAS

one mission — to make online competition
fair and transparent, with equal opportu-
nities for everyone. After seven years of
trailblazing experiments and constant
progress, we've grown into the world's
leading competitive research service for
online marketing. Having traveled the path
from a small startup to a big international
company, we at SEMrush are still loyal
to the fundamental values that got us to
where we are now — adapting to change
over following a strict plan and always
placing individuals over processes.
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3.3. Terminologia

EnnuestrostrabajossobreelSEQylavisibilidad
delainformacién periodistica solemosinvocar
el siguiente conjunto de términos, que en este

caso basamos (con diferencias cosméticas)
en las que se ofrecieron en Codina, Gonzalo-
Penela, Pedraza-Jiménezy Rovira, 2017:

Término Aclaracién
Un sitio web dedicado a publicar noticias de actualidad con utilizacién de criterios perio-
Cibermedio disticos y que dispone de un equipo de redactores profesionales. Sinénimos: Publicacion

periddica digital, prensa electrénica, medio de comunicacién online, etc.

Posicionamiento web

Posicionar alguna cosa es darle un lugar 6ptimo. En el caso de Internet, el término po-
sicionamiento web consiste en la capacidad de un medio para aparecer en las primeras
posiciones de un buscador. Este posicionamiento es siempre para determinadas pala-
bras clave, asi como su visibilidad en redes sociales.

SEO= search
engine
optimization

ELSEO como search engine optimization es el que se centra en la visibilidad en las pagi-
nas de resultados de los buscadores. Es, por cierto, el que dio origen al término, y por eso
sigue usandose incluso cuando el SEO se refiere a otras clases de visibilidad, como la que
proporcionan las redes sociales.

SEO= search
experience
optimization

ELSEO entendido como optimizacién de la experiencia de blusqueda incluye la visibilidad
en redes sociales, asi como aspectos de optimizacién basados en la arquitectura de la
informaciony el uso de taxonomias, sin dejar de lado el aspecto de los buscadores, pero
en este caso como un componente mas, y no como el centro exclusivo del SEQ. En este
trabajo, si no se indica lo contrario, SEO siempre lo usamos en este sentido.

SEM

Son las siglas de search engine marketing, o sea, optimizacién del marketing en motores
de blusqueda

Redes sociales

Entendemos por tales a plataformas online como Twitter y Facebook. Su importancia
para el SEO, el SEM, la buscabilidad y la visibilidad derivan de su utilizacién creciente
como sistemas de filtrado y agregacidon de noticias de actualidad.

Anchor (anclaje)
Anchor text (texto de
anclaje)

Porcion de texto o imagen que cuando el usuario hace clic en ellos activa un hiperenlace.
Por ejemplo, el texto siguiente es el anclaje o anchor que, si hace clic en el mismo, nos
lleva al sitio de la PBS. En este hiperenlace, el anchor text es PBS. En SEOQ el anchor text es
de importancia vital porque Google considera que este texto forma parte de la identidad
de la pagina enlazada.

Enlaces dofollow y
nofollow

Los enlaces que parten de un sitio pueden tener un atributo dofollow o nofollow. En el
segundo caso implica que Google no seguird el enlace y por tanto, no servira para afiadir
autoridad a la pagina que enlaza. Los enlaces que no son nofollow se denominan enlaces
dofollow (o simplemente follow) y son los enlaces que Google sigue y utiliza para afiadir
autoridad a una pagina.

Backlinks
(enlaces de entrada)

Enlaces que recibe una pagina procedentes de otras paginas. Si la pagina A enlaza a la
péagina B, se dice que la pagina B tiene un backlink (de A). También se denominan enlaces
de entrada. La autoridad de un sitio se consigue por elnimeroy la calidad de los enlaces
de entrada o backlinks que consigue. A partir de esa autoridad, sera mas probable que
tenga visibilidad en los buscadores.

Referrals
(referencias)

Los referrals son los sitios que envian enlaces a otro sitio. Por tanto, referrals y backlinks
se refieren al mismo fendmeno, aunque desde diferentes puntos de vista.
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SEGUNDA PARTE:
RESULTADOS DE LOS ANALISIS GLOBALES

El estudio se llevé a cabo analizando primero las caracteristicas principales de visibilidad
de dos cibermedios, Fotogramas y Cinemania en la tercera semana de febrero de 2017;y
después se analizaron resultados de blusqueda de palabras clave desde el dia 1 hasta el

dia 5 de marzo de 2017.

Fotogramas

Datos previos a los Oscar del dominio Fotogramas.es, 26 de febrero 2017. Auditoria SEO gene-
ral en la web: descripcién de los principales resultados, keywords posicionadas, linkbuilding,

etc.

i ‘ =
4| e L -
- (]
oo [N —"——— CT— /=
= e s | o = —— - m ren me -

s

e mpiss © VISIGN general de dominio “fotogramas.es™ — 1

v ol P F

PP p—— @ BlAgUEDs ORCAmia & IO, TR PG AT - PRI [ DL

il O W T gy o e e e ] . w——— L —

- ontanaa LR s il i B = e — - e

i T
o

Imagen 1. Visién general de Fotogramas. 473.000 puntos de busqueda a nivel general. 369.000 enlaces
de entrada. No estaban haciendo campanas de Adsense ni Adwords.



Carlos Lopezosa'y Lluis Codina

Analisis de posicionamiento en medios de comunicacién con herramientas SEO 18
LS R PALABRAS CLAVE ORGANICAS ® ORGANICO ®DEPAGO # notes ~ WMoeM 1A 24 Todoeltiempo
Gréficos

Bes M
Andlisis de palabras clave v Bus
e i
Prayectos »u W T ———
e N x No se han encontrado datos de
Andlisls de brechas [ v sy bisqueda de pago .
Ll

Toplc Research [ Tiav - s + . G .

SEO Content Template

Lead Generatlon Tool

MEJORES PALABRAS CLAVE ORGANICAS (140,465) DISTRIBUCION DE LAS POSICIONES ORGANICAS [/

‘Mis Informes v

Palabra dave Pos. Volumen  CPC(USD) Trafico

GESTION peliculas 505 245000 040 . Ningiin resultado

Mis informes + estrenos de cine 4(4) 90,500 098

Proyectos outlander 2(2) 40,500 218

Lead Generation Tool mejores peliculas de |a historia 101 8100 002

Calendario de marketing [T Juego de tronos 12(5) 246,000 .62

Notas

=l Demo en linea

Imagen 2. Trafico de palabras clave. La mitad aproximadamente proviene de Espafia. El trafico orgénico
tiene una subida muy alta que cae para luego subir. Este dibujo en M es muy habitual cuando se publica
mas contenido del habitual ;puede deberse a los Oscar? Posee 140.322 palabras clave. Destacan: Peli-
culas (posicién 5), estrenos de cine (posicidn 4), Outlander (posicién 2), mejores peliculas de la historia
(posicidn 1), Juego de tronos (posicion 12)

& Demoenlinea
PRINCIPALES COMPETIDORES ORGANICOS (31,815) MAPA DE POSICIONAMIENTO DE LA COMPETENCIA
5Q SEOquake para tu navegador
Competidor Com.nivel  Com. palabras clavePalabras clave del buscador
g Unete 2 nustro Programa de x
adiatos @ filmaffinity.com — 15.6k 172.8k ”’.y% .
Pap— .
= Ordenarinforme o base de datos Y Sensaciie.com — 21.6k 258.3k ,"%,{ |
B L
@ dedne21.com — 6.4k 521k = -
Mo B,
(3 enos e nuevoformate 8 blogdnalconi — e e %, “D“‘c»,,
de AP persanalizable? e b s, “an, .
@ ecartelera.com ] 9.4k 126.2k 0.0k "oy,
At Sensor EEE o~ 10,01 n
Palabras clave orgénicas IN) 100.0K 00.0k
oo 3

Imagen 3. Destacan sus principales competidores segtn el analisis automatico de esta herramienta. En
orden: Filmaffinity, Sensacine, Decine.

BACKLINKS FOLLOW VS NOFOLLOW

Titulo de la pagina de referencla / URL de la pagina de referencla Texto de anclaje / URL del Enlace Tipo 820K

Enlaces Follow
Flesta del cine 2015 Fotogramas
http:/fwww.flestadelcine.com/ http:/fwww.fotogramas.es, 182K

Enla Nofollow
Suscripcion revista EMPRENDEDORES Premios GOYA
http://suseripciones.hearst.es/product Info.p... http://premlos-goya.fotogramas.es/

Suscripcion revista EMPRENDEDORES CINE Fotogramas T
n[[g:&sus(ng(lones_nearsl:.esggrouuct Info.p... hELp:/fww.fotogramas es,

Famosos, Corazon y Cotilleos

heep://auemedices.diezminucos.es/ hetp:/fwww.fotogramas.es/Cinefilla/actoresr...

BACKLINK TYPE

Famosos, Corazon y Cotilleas

neep:/fquemedices.diezminucos.es/ hetp:ffwww.fotogramas es/Moda-tine fActrices-C...

861K
S
MEJORES ANCLAJES 54

Andlajes Dominios Backlinks
L 140K

Emptydnchor o asi1 Enlaces aimagenes

blogs 15 126,694
vod 15 126,694
nawslerter 15 126,687

fotogramas 819 105,172

Ver Informe completa

Imagen 4. El porcentaje de enlaces follow y nofollow es bastante coherente: 820.000 enlaces follow,
182.000 enlaces nofollow. Los anchor texts mas importantes se asocian a la marca “Fotogramas”y no a
peliculas, por lo que se deduce que o bien no acttdian directamente sobre su SEO off page o que gracias a
su autoridad reciben enlaces a Fotogramas sobre todo como referencia a la revistay a la marca.
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DOMINIOS DE REFERENCIA PAGINAS INDEXADAS
Dominio raiz Backlinks P/ Pals Titulo y URL. Dominlos Backlinks
@ hachetts s 609,560 62.37.234.231 Cine - Estrenos - Peliculas - Fotogramas
I - hetp://www.fotogramas es/ 785 152,420
@ diezminutos.es 153,375 62.37.234.231
# dezminioses = hitp://blogs.fotogramas.es, 1 97,302
I Tonslidemaliaivainat e W sreRERE T b S e R . ot
da-cing/Actrices-con-magulllaje-v.. _ _—
@ cosmohispano.com 17,279 = 6237239231
Actores il Cinefilia 10 3083
@ platafornaonline.com 13,698 - 8216519441 hitp://www.fotogramas.es/Cinefilla/Actores-irreconocbles-en.. = =2
*EL fugitivo' y otras 49 pertadas miticas - TV
hittps fotogramas.es/programas tv/2016/abril/tp.. & 40824
o Ver informe complet.
LATEST ADVERTISERS (243) (1) PAGINAS DE ATERRIZAJE (682) (1
Latest Advertisers Anunclos Texto { Medlos Pagina de aterrizaje Veces visto
@ facebookcom 138 ST% | 41% L] phpiacamp. 29
@ play.google.com w4 100% 0 @ phpicam. B
@ seasonseplsode.watch n o 100% L] php?acamp. 18
@ dickserve.dartsearch.net 1 aT% | 53% @ : phpi&camp. 17
@ lawyerlistings.avvo.com 13 0% o = - phpsscamp, 1l

Imagen 5. Un total de 682 paginas de aterrizaje, muchas de ellas asociadas a Facebook, lo que constata
que se han llevado a cabo camparfas de la comunidad en esta red social, con landing pages a la web.

ANUNCIOS DE TEXTO DE MUESTRA (387)

Reglstrate en Facebook® [Reqlstrate en Facebook®
Registrate en Facebook® egistrate en Facebook®
5 Facebook.com P ares o dedmindiaL en linea {Unste gratis y jUnete gratis a [a mayor comunidad online del mundo y [ Facebook.com
fUnete gratis  ls mayor comunidad online del munde y disfricalo! disfrutal {Unete gratis a la mayor comunidad anline del mundo y
Frutal disfruta!

ver nforme

ANUNCIOS DE MEDIOS DE MUESTRA (273)

&

Coneciate
contus.
o Conéctate con fus
famia amigos y tu familia hoy

Conéctate con tus nay
amigos y tu familia hoy

foceboak
facebook et oy :

focebook

\er informe completo

Imagen 6. Anuncios de texto (imagen no representativa)
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Imagen 7. Posicion de Fotogramas en resumen. Datos principales: 141.000 palabras clave posicionadas
entretop Tytop 100.473.000 puntos de SEMrush.128.000 euros de coste estimado de trafico. Interesante
tener en cuenta la curva de la gréafica en forma de M con pico alto que después baja para después volver
a subir de nuevo. Es posible que sea por un aumento en la publicacién motivado por mas contenido del
habitual en relacién a la fecha de los Oscar.

Palabra clave KD:  CPC(USD) = URL Tréfico, % = Costes% =  Com. =  Resuliados = Tendencia

sorpresa sorpresa mermelada 1 3 8383 000 @ wwwfologramas.emelada <001 .00 0.00 22000 g J,
lucas internado 1 a0 8560 000 @ wwwfoloaramas e emado <001 0.00 010 aszoo0 o A
sstrenos peliculas de teror 1 40 TRAT 000 @ wewfologramas.e...n-2017 <00 0.00 001 - el
peliculas porno resles 1 50 7423 000 [ wwwfologramas.e...o-real <00 0.00 0.00 1640000 ghuleh
actores de csi las vagas 1 210 9238 000 @ wwwfologramas.e..Vegas 0.02 .00 om - i
ticky martin sorpresa sarpresa 1 a0 8008 000 @ wwwfotogramas.e...melada <0m .00 000 soo0 Qg
doblajes de voces 1 0 000 @ wwwfotogramas.e...spanol <00 .00 0.00 160,000

jaime foxworth 1 80 8476 000 @ wwwfolooramas.e_inslow 0.01 .00 0.00 asso00 L]
imagenes iroticas 1 0 000 @ wwwfolooramas.e. et)20 <0m .00 0.00 £89.000

prison break quinia temporada 1 8821 000 @ www fologramas e -Break <00 0.00 0.04 12000, g
que cobra un colsborador de salvame 1 20 a23 000 @ wwfologramas.ealame <001 .00 0.00 at000 gl
sexo real en peliculss no pomo 1 20 7430 000 @ wwwfoloaramas.e_o-real <001 000 0.00 aga0o00 | |J
protagonistas friends 1 70 8831 000 @ wwwfologramas.e...clores <001 0.00 0.00 - el
sorprasa sorpresa ricky mariin vidao 1 w7870 000 [@ wewfologramas.e.. melada <0m 0.00 000 oo _
Io mejor del cine porno 1 20 872 000 [ wwwfotogramas.e...o-real <0m .00 000 sz000  pul]
kalinda the good wife 1 o 83z 000 @ wwwfotogramas.e...pedida 0.01 .00 0.00 172000 ikl
5 temporada prison break 1 50 8535 005 @ wwwfologramas.e. -Break <00 .00 0.03 se1.000 Ll
curiosidades de los simpson 1 260 8227 000 @ wwwfolcoramas.e. nociss 0.03 .00 0.00 s60.000  [link
&l mejor cine pomo 1 50 T8 000 @ wwwfologramas.e. o-real <00 .00 0.00 660,000 sl
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Palabra clave m Wolurmen < KD = CPC (USD) ~ URL Trafico, % = Costes % ~ Com. Resultados ~ Tendencia
doblador de peliculas 1 o 000 @ www.fologramas.e...spancl =00 0.00 0.00
gl internado lucas 1 70 8603 0.00 @ www.fologramas.e..emado =00 0.00 0.00 §30.000 u
las mejores series da tamor 1 80 T8ES 0.00 @ www fologramas.a..terror oot 0.00 0.00 -
imagenes de erotico 1 o 0.00 @ www.fologramas.e...et)20 <001 0.00 0.00 1,090,000
10s cuquis 1 170 8748 000 @ www fologramas 8. vacina 002 0.00 om 3,930,000 u
fotos mas aroficas 1 o 0.00 @ www.fologramas.e...et)f20 =0 0.00 0.00 721,000
imagines eroticas 1 50 8482 0.00 @ wew fologramas.e. el)20 <001 0.00 0.m ss000 gl
«qua ganan los colaboradores de salvams 1 20 8138 0.00 @ www fologramas.a...alvame <001 0.00 0.02 15000 Rfml
las mejores peliculas pornograficas 1 40 sS4 0.00 @ www.fologramas.e...o-real <001 0.00 0.00 170000 fall
&l mejor western de |a historia 1 o 0.00 @ www fologramas.e...a-cine =00 0.00 0.00 434,000
cine gay sex 1 [} 000 @ cine-invisibla.b...icito/ <001 0.00 0.00 705,000
dibujos snimados de mujeres 1 20 a7Ea 0.00 @ www fologramas.e..-la-TV <001 0.00 0.07 sraoo0 My
filmoteca pomao 1 20 7115 000 @ wwwfoingramas.a o-real <001 000 0.0z 46,000 h
six blossom 1 20 Tos1 0.00 @ www.fologramas.e..lossom =0 0.00 0.00 £4,600,000 “
curiosidades los simpsons 1 70 8796 000 @ www.fologramas.e..nocias =00 0.00 0.00 625.000 h
ricky marfin an sopresa soprasa 1 0 0.00 @ www fologramas.a..melada =001 0.00 0.00 178,000
orgsmos femeninos 1 10 84z 000 @ www.fologramas.e. liculs <00 0.00 0.00 sasoo0 [
lucas dal intemado 1 70 8776 000 @ wwwfolngramas a emado <001 000 om 478000 LJ
lupus house 1 0 TS 000 @ www.fologramas.e...-lupus. <0m 0.00 0.00 34000000 lllal
las mejores parsjas de series 1 50 TOEG 0.00 @ wow fologramas.e..-de-TV =001 0.00 0.00 s1ao00 iy
Palabra clave m Volumen KD < CPC (USD) - URL Trafico, % ~ Costes % ~ Com. < Resultados < Tendencia
imagenes erdlicas 1 10 7528 0.00 @ wew fologramas.e. liente 0.01 0.00 0.01 543000 el
mejores seriss usa 1 40 9180 0.00 @ wwwfologramas.e. .on-USA <0.01 0.00 0.00 fry
actrices famosa 1 20 8563 0.00 @ www.fologramas.e...lo-XXI <0.M 0.00 005 “
cartelera cine criticas 1 0 0.00 @ www.fologramas.es/Criticas <0.M 0.00 0.00 319,000
Gitimas peliculas de terror 1 30 8174 0.00 @ www.fotogramas.e...l 2016 =0.m 0.00 0.05 “
fotos actrices hollywood desnudas 1 0 0.00 @ www.fologramas.e..guion <001 0.00 0.00 145,000
cina desnudas 1 0 0.00 @ www.fologramas.a...-guion 0.0 0.00 0.00 537,000
dibujos mujer 1 70 8802 0.00 @ wwwfotogramas.e..-la-TV 0.0 0.00 0.06 985,000 el
mejores paliculas 2010 fotogramas 1 0 000 @ wwwfologramas e e-2010 <om 0.00 0.00 171,000
friends actores 1 210 BT 43 000 @ wwwfologramas e ctores 002 a.00 0.00 d
actores csi 1 170 87.61 0.00 @ www.iologramas.e...-Vegas 0.02 0.00 0.00 H
ruben ramirez 1 10 87.57 0.00 @ www.fologramas.e...-la-TV o.m 0.00 0.00 8,080,000 ‘J‘]
fologramas eroticas 1 20 a0 0.00 @ www.fologramas.e. lients <0.01 0.00 0.05 140000 gLy
bones ulima temporada 1 80 BAGO 0.00 @ wwwfotogramas.e...-final 0.0 0.00 002 zoroo0 Lk,
sorpresa sorpresa ricky martin mermelada 1 70 81.00 0.00 @ www.fologramas.e...melada <0.M 0.00 0.00 5,000 L_
programacion sabado 1 0 0.00 @ teleprograma.fot...sabado <0.01 0.00 0.00 20,400,000
nueva pelicula espafiola 1 0 BEOE 0.00 @ wwwfologramas...n-2017 <0.m 0.00 0.01 ALs
actrices desnudas totalmente 1 o 0.00 @ www.fologramas.e...-guion <0.0m 0.00 0.00 199,000
actices sexXys 1 260 8641 000 @ wwwfotngramas.e lo-XXI 003 000 0.00 644,000 “
1 210 9219 0.00 @ wwwfologramas e _-Vegas 0.02 0.00 0.00 h_-_m

[ csi las vegas sciores

Imagenes 8, 9, 10. Del estudio realizado el dia 26 se muestra que en el top 1 del top de Semrush

encontramos 12 palabras clave en top 1 que estan totalmente fijas y no cambian teniendo en cuenta

su resultado anterior; 2 palabras en posicién 2 que también se mantienen igual que en la Ultima

actualizacién; 4 palabras clave en top 3, todas menos una se mantienen desde la Ultima actualizacién
entop 3 menos una que pasa de top 4 atop 3.17 palabras entre top 4 y top 12. Destacan algunas bajadas

importantes como la palabra clave "Juego de tronos" que desciende de la 4 a la 12 y "actores espafioles”

que pasa de top 11 a top 4. En las imagenes se muestran el top 1 més representativo de todo el mes de

febrero para comprar la muestra con todo el mes.
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Imagen 11. Los niveles de palabras clave nuevas adquiridas son mucho mayores que las palabras clave
perdidas. De hecho las perdidas no parecen un nimero importante teniendo en cuenta el nimero de

ganadas.
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A Panel c
Otros paises DATOS HI cos
sl de domino - o el E
Vision general
et @ fotogramas.es [
Pasiciones Competidares organicos para geogle.es database (1)
Cambies de posicién
10.0M
141K .
Péginas PALABRAS CLAVE 2 o ey
Subdominics e . @
£ Lowm
= TRAFICO 2 “r'
Investigacién de la publicidad $1 08K 2 hd
Investigacién de PLA
s COSTE DE TRAFICO Palabras clave argnicas (M) 50.0K 100.0k 150.0€ 200.0k 250.0¢
Publicidad de display
‘Analisis del trafico
COMPETIDORES ORGANICOS 1 - 100 (31,815)
Rankings. o
1 Export
COMPETIDORES ORGANICOS 1 - 100 (31,815) (7
2 Export
Dominic Palabras clave comunes - Palabras clave del buscador Trafico del buscador Precio del tréfico del buscador (USD) Palabras clave de pago
@ filmeffinity.com (=] 15.6k 172.8k 4.3m 1.4m 0
[# sensacine.com — 216k 268.3k 2.7m 1.0m o
@ decine21.com ) B4k 621k 215.5k B0.0K 0
@ blogdecine.com ) I.7k 812k 68,8k 1601k 0
# ecartelera.com —_—— B4k 128.2% 2.0m 7391k o
@ labutaca.net ) 4.7k 47.9k 120.0k 413K 0
@ fomulatv.com — 6.2k 95.4k 13m 8757k o
@ vertale.com —-— 3.9k 255k 16.9k 20.3k o
@ elmulticing.com _-_ 3.7k 58.8k 163.3k 788 0
@ estamosrodando.com T — 36k 54.4k 216.8k 601.5% o
@ wouises - 28k 1B.0k 26m 27m 0
@ telstsxio.com -_ 2.4k 14,4k 1.3m B36.7k ]
@ lahiguera net -_——— 27k 53.0k 134 5k 188k o
@ programacion-tv.es - 21k 16.1k 274.2k 213k 0
@ gines.com - 28k 35 9k 564k 213 10
@ cinemania.es - 1.9k 40.5k 701k a7 o
@ antenad.com - 4.4k 334 3.6m 1.0m 0
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Dominio Palabras clave comunes = Palabras clave dal buscader Trafico del buscador Precio del tréfico del buscador (USD) Palabras clave da pago
@ repslis.tv 3.0k 56 0k 14m 1.3m o
@ alohacriticon.com - 21k 36 7 365 6k 67.2% o
@ imdb.com | — B.dk [ o o 1
@ cinerama.es - 2.2k 326k 101.8k 4.1k [
@ vayatala.com | —1 1.9k 56.0k &7k 216k 0
@ palis2d.com [ —1 2.5k 14.6% £1.0k 124.06 [
@ 20minutos.es | —1 128k 1.2m 6.8m 1.7m o
@ guiadelocio.com | E— a7k 188.6k 2140k 33Tk 0
@ atresplayar.com | e— 1.8k 36.7k 1im 2300k o
@ cinedores —— 1.5k 211k 965k 229 0
@ elseptimoarte net | — 1.4k 374k 159.5k T8k 0
@ movistarplus.es [ S— 1.7k BE.8k 1.9m 1.7m o
@ melty.es | e— 1.5k 78.2% 106 8k 16.2% o
@ mizonatv.com [ — 11k 12,91 106.2k 174k 0
@ paliculas?1 com | —1 1.3k 213 61.0k 26.2% 0
@ ign.com { E— 1.9k 106.1k 197 Bk 235 o
@ revistaprivilege net | m—1 11k 6.9k 62.0k 288 o
@ publicine.net —— 1.4k 279k 372 5k 13d.6% 0
@ elmundo.es | e—1 12.0k 1.8m 24.1m 8.6m 572

Dominia. Palabras clave comunes = Palabras clave del buscador Tréfico del buscador Pracio del tréfico del buscador (USD) Palabras clave de pago
@ elperiodico.com 41k 608 3k 4.0m 2.5m o
@ onulany 1 14k 335k 197.3k 46,1k o
@ diezminutos es —— 1Bk 126 3k 1.7m 433,05 o
@ diarivinformacion.com ——— 19K 0 0 i 2
@ ftelecinco.es ——— 28k 257 9k 123m 4.0m o
@ estrenosdecine ey ——— 10k 7.9k 1734k 1041 o
@ yelmocines.es ——— 11k 169k 7814k 244.2% 493
@ revistavanityfair.es ——— 1k 59 7% 182,85 201k o
@ zeleb.es —— 1.0k 522k 1220k 427% o
@ abces ——— 108k 0 [} i 75
@ revistagg.com — 11k 578k 137.7k 316k o
@ programacion-tdt.com ——— 887 7k 2614k 126.1k o
@ estrenosdecine.net ——— 880 B0k 813k 61.0% o
@ entradss com ——— 13k 57 5k 452 Bk 157 5% 13k
@ salircom ——— 23k 156 8k 341 6k 1273 o
@ pelisplus.tv | — 1.2k 333k 216.5k 1.4k o
@ cinepremisrs com.mx ——— 888 207k 159k 23 o
@ elpais.com — 10.5k 0 (] i Ak
@ lavanguardia.com ——— 5.0k 9609k 6.5m 1.5m 138

Imagenes 12, 13, 14, 15. Se reitera que Filmaffinity, Sensacine y eCartelera dominan el top de palabras
clave en las SERP (search engine results page). Filmaffinity compite con Fotogramas en 15.600 keywords,
Sensacine compite con Fotogramas en 21.600 keywords, eCartelera compite con Fotogramas en 9.400
keywords. Importante destacar que, el otro cibermedio que analizaremos, Cinemania compite con
Fotogramas en un total de 1.900 keywords.
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Otros paises
EEIUK (™ DE | LIFR H
~
Anlisis de dominio wocms | sovaus | coseus 130 mi
Visitn general

SR @ fotogramas.es

Posiciones Paginas para google es database (1)

Cambigs de posicién

PAGINAS 1-100 (27,121) (1

T — R —

" e [ - [

Backlinks

@ www.fotogramas esiPsliculas ar4 e v
Investigacion de la publicidad
@ www fotogramas esiEsirenos 283 267 v
Investigacién de PLA
P @ fialLas-50 Jiculas-da-1a-histo I de-MDb 254 289 v
Anlisis del trafico [T @ Cinefilia/{5-paliculas-d - ot Sr it 184 81 o
Rankings - rias-television/Outlander-temporada-2-final 161 28 ~
‘Dominio vs. Dominic @ www.fotogramas.esiCrilicas 140 21 v
Gréficos
L] blogs.fotogramas. 10 liculas-de-la-histol hol di 134 489 v
Andlisis de palabras clave v
- rias-tel /Juago-de-Tronos-temporada-7-datalles 122 344 ~
Proyectos v
Ansllsis de brechas [ v 2 = ine-infanilLae-30-mejorss:-frasee-det cing-e-Disne) 1.08 786 v
Toplc Research @ i mo-con-sexa-raal 108 588 ~
SEO Content Template [# www.fotogramas.esipsliculss-para-ninos-cine-infantil/L ss-50-mejorss-peliculas-de-snimacion-segun-los-ususrios-de-IMDB 101 704 v i
URL
) /Cinefilia/50-sstrell P i ias-del-guion 0.94 751 »
@ www esiCinafiial os-4 \ave-de-ia-zaga-Harry-Potter 0.90 14 ~
L] /Cinefilia/Cy yos-le-pasa-a-Hollywood-con-Jennifer-Love-Hewitt 0.88 21 v
[® www.fotogramas.es/Cinefilia/B0-peliculas-gue-te-haran-lorar 078 417 ~
#® www.fologramas.esiZona-caliente 077 12 v
L] ftrailer-de-peliculas 078 34 v
@ www Cinefilia/ 10-actores-por 073 24 ~
) /Cinefilia/Que-d: ios-ha-ocurrido-con-Jessica-Bial 0T a4 v
@ www liculas/Fast-Furious-7 070 16 v
[E /sari isi O-Loughlin-se- yor-para-Hawaii-Five-0-y-se-pl terminar: i 070 2 v
» /Mayans-MC-spin-off-Sons-oF-Anarchy-reparto 068 5 ~
blogs. es/2014/01/23/25. i e-ver-antes-di il 0.65 196 v
[} /e isi; -rajada-de-Eduardo-Garcia-contra-el-creador-de-Aqui-no-hay-guien-viva-y-La-gue-se-avecing 0.64 54 v
@ www ee/Cinefliail ss-veint i -IMDb 057 264 v
] ipsliculss-par ine-infantil'30-clasi il que-debs o fus-hij 0.55 425 v
L] i isi trices-fa de-la-Tv-del-sigla-XXI 053 153 ~
@ www fotogrames.esl 051 1,788 v
[® www.fologramas.es/Cinefilia/20-actores-que-no-darvla-talla 0.51 95 ~
® www, Cinefilia/Las-10-mejores-peliculas-de-terror-del-2016 0.51 233 v
IPeliculas/Regreso-al-futuro 048 1 v m
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URL Palabras clave -~ Infa
It.] es/Pelict Mike-XXL 047 14 v
- i ion/The-Vampire-Diaries-final-Nina-Dokb If 046 24 w
& www es/Cinafilial as-13-lacci dia-El-club-da-l ata i 044 [} [
@ www e i iondu de-tronos-Jol il 043 17 ~
@ www i ion/L as-50-geri de-HEQ 042 &5 v
@ www.fotogramas.es/Psliculas/Elle 041 3 w
] ins-cinaljamis-doman-quisre-nuevos-papelss 041 2 v
@ www.fotogramas.es/Noficias-cine 0.39 69 ~
= il ine/Ci ta-sombras-mas-oscuras-hombre-detanido 0.39 5 w
2] a/DVD-peliculas-y-esirenos 0.38 208 w
L] es/Peliculas/Ex-Mach 037 2 ~
@ www i es/Peliculas/Dal-Reves 037 3 ~
# www fologramas es/Psliculas/Espias 037 3 ~
# www e 'Ci il il i -Mervion-Plaza 0.36 100 w
] /Ci 0.36 373 v
[E.) /s@ri i £l -J-detalles 0.36 7 w
- i inel mundial-z-2-refraso 0.36 19 w
- i -cosas-gue-no-sabias-de-Modem-Family 0.35 43 w
. blogs. 0s/2014/11/201as-21 liculas-ds i dal-sig|t { 0.34 545 w
 www i ion/31 E-gue-no-sabias-de-Los-Soprano 034 26 ~ o=

Imdagenes 16, 17, 18. Fotogramas cuenta con 27.121 paginas indexadas de las cuales las mas relevantes
son /peliculas vy /estrenos. Posee 18 subdominios en forma de blogs de los cuales destacan
elcondensadordefluzo/ y cineonline.blogs/
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44 Echale un vistazo a los mejores consejos para generar enlaces 63 Enwiar opinisn

POF

Panel
* b Panel > Anlisis de dominio > Backlinks
‘Anilisis de dominla ~ - .
Backlinks: fotogramas.es =
Visién general
Alcance delinforme: Dominioraiz | Oltima lic. 13, 2017
Investigacién orgénica

Visién general | Backlinks  Anclajes

Backlinks

Investigacién de l2 publicidad

Informacién de fotogramas.es

Dominios de referencia

O Necasitas

IPs de referencia

icos?

Piginasindexadas Competidores  Lote ripido

Ver informe completa

Investigacién de PLA
Publicidad de display
Total de backlinks & Dominios de referencia & 1Ps de referencia & Domain Score & Trust Score &
Anslisis del trafico X1 View Do 5
o fiew Domain Score
1 mill. 3.559 3.609 29 sncambios 37 sinambios & Trust Score Trend
Rankings
Doslio o i) Backlinks nuevos y perdidos ()
o Alcance del grifice: Dominioraiz [ Nuevos [ Percidos 4 Notas M 1A Todoeltiempa
Anlisis de palabras clave 400¢
Prayectos v 300k
— H = =
Lo s - . B« Nuevos: 46,145 jum — || o | | -_—
» Perdidos: 0
Topic Research [Ex1 —
200k <} G G * <} G +* <t +* * G +
SEO Content Template ene. 117 feb. 17 mar. 17 abe. 17 may. ‘17 jun."17 Jul17 age."17 sep. 17 oc 17 v, '17 die."17
Tool
Total de backlinks (2
Mis Informes. ~
Alcance del grafice: Dominio ralz 4 Motas ~ M 1A Todoeltiempo
GESTION 1,500k
Mis informes + 1,000k
Proyectos feb. 2017
ook Total de backlinks: 563467
Lead Generation Tool
o« G G G + ) ) + G * * G *
Calendario de marketing [Im ene. 17 feb. 17 mar. 17 abr. 17 may. 17 jum. 17 L1z ago."17 sep. 17 oct. 17 nov. "1 die."17
Notas
7] Eomeits Tipos de backlinks Follow vs. Nofollow
5Q SEDquake para tu navegador
P — T ——
" afilados o
82% 18%
o, Ordenarinforme o base de datos
] =i iy 819.849 181954
follow nofallow
861.160 140.498 54 91
iConoces nuestro nuevo formata texto imégenes forma marco
(} de AP| persanalizable?
M Sensor EOE
Distribucién TLD Pais £
o Dominia (M) TLD Dominio (N) pais Dominio (N)
g o 0 org % 163 B Estados Unidos de América 4% 1598
_edu 1% 5 nfo 4% 130 = Espaiia 22% 808
com 54% 1877 nu EL B Alemania 10% 343
s 5% S0 et 1% 50 1 Francia ™ 257
net 6% 215 other 12% 404 = Paises Bajos. % 10

Ver informe completo

Imagenes 19, 20. Durante el dia 26 se mostraron los siguientes Backlinks (enlaces de entrada): 368.961,
que corresponden a un total de 2.076 dominios de referencia distintos, los cuales cuentan a su vez con
1.953 IPs distintas. De estos enlaces, un 72% son follow y 28% nofollow. En ambas imagnes se muestran
todo el periodo 2017 para comprobar la muestra del 26 de febrero respecto al resto de meses del afio.
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Ver informe completa
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126,694

126,687

% 105172

74200

54463

2477

15470

6.827

Palabras més usadas en anclajes )

Unfortunately, this information is currently unavailable
for domains with a large backlink profile.

Imagen 21. Los anchor texts destacados hacen referencia a la marca Fotogramas.
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Cinemania

Datos previos a los Oscar del dominio Cinemania.es, 26 de febrero 2017. Auditoria SEQ general
en la web: descripcién de los principales resultados, keywords posicionadas, linkbuilding, etc.
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Imagen 22.Blsquedaorganica de 97.700 palabras clave, 108.000 backlinks, grafica de tréfico ascendente.
Mas de la mitad de las blsquedas se realizan en Espafia.

Lead Tool
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Palabras clave erganicas [N} 50.0K 100.0K

Imagen 23. Mejores palabras clave organicas son “cinemania” (posiciénl), "mejores peliculas 2014
(posicién 2), "peliculas 2014" (posicién 8), “peliculas nuevas 2014" (posicionl), “amelie” (posicién
8) Principales competidores seglin el anélisis automatico de SEMRush: blogdecine, cine.com,
revistaprivilege.net y Fotogramas.es
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BACKLINKS FOLLOW VS NOFOLLOW
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Imagen 24. Bisquedas de marca 18.100, con un porcentaje de 18,55% en marcay 81,45% sin marca. Los
backlinks principales provienen de Filmaffinity. Enlaces follow 56.000, enlaces nofollow 135.000. Los
mejores anclajes tienen que ver con la marca “cinemania” lo que se podria deducir que actdan a nivel de
SEOQ vy que los enlaces provienen de webs que citan a Cinemania como web de referencia.
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- Palabra clave - Volumen = KD = GPG (USD) = URL Trafico, % = Cosies % = Com. = Fesultados = Tendencia

peliculas de cine arte 1 o - 000 @ www.cinemania.es.. -cine/ <0.01 0.00 0.00 1,380,000
historia del trailer 1 o B 0.00 @ www.cinemania.es...ailar =001 0.00 o.og 11,600,000
is van damme gay 1 o - 000 @ wwwcinemaniaes. s-gay <001 0.00 000 1,900,000

| peliculas gays con sexo 1 o - 0.00 @ www.cinemania.es...icito/ <0.01 0.00 000 1,050,000
#scenas de frue blood 1 o = 000 @ www.cinemania.es..vajes! =001 0.00 0.0g 355,000
pelirojas quapas 1 260 7968 000 www cinemania as_ywood! 017 0.00 000 sorooo [l
peliculas con fias buenas 11 30 8002 000 @ www.cinemania.es..-2013/ o0 0.00 om 503,000 “
‘Bscenas violaciones peliculas 1{1) 20 8920 0.00 @ www.cinemania.es...mirar/ 0.01 0.00 005 111,000 ¢
van damme gay 1(1) s0 7170 000 [# www.cinemanis.es...s-gayl 0.03 0.00 009 ass000 o
jennifer connelly sexy 1{1) 7o 8283 0.00 @ www.cinemania.es...nelly’ 0.04 0.00 o.og 481,000 n
rohots de peliculas 1(1n 40 as72 000 @ wwwcinemanis es. -cine/ o0z 0.00 001 -

| futhal y cine 1(1) 0 7521 000 @ www.cinemania. o0 0.00 000 - A
peliculas de tiss busnas 10 40 8088 0.00 @ www.cinemania.es. 0.02 0.00 0.03 523,000 u
Aactrices da comadia 1(1) 20 @275 000 www cinemania.as_ ywood/ ool 0.00 000 627 000 u
escenas violaciones 11 40 &roe 0.00 @ www.cinemania.es...mirar/ 0.02 0.00 ooz 415,000 *
espads laser real 1{1) 260  86.34 015 @ www.cinemania.es..-real’ 017 0.18 0.41 115,000 u
todos los trajes de by 1(1) 20 & 000 @ www.cinemania.es.. -peor o0 0.00 020 645,000 .L
listado de las mejores peliculas 2014 1(1) 20 810 0.00 @ www.cinemania.es...mania/ 001 0.00 006 = h
‘actrices de accion 1(1) 20 6853 000 www cinemania.as._ritas/ oo 0.00 000 477,000 h.‘

(] gemma arterton biking 101 30 6824 000 @ www.cinemania.es. eron/ o 000 000 sssoo0 g al
= Palabra clave - olumen = KD = CPC (USD) = URL Trafico, % = Costas % = Com. = Resuftados = Tendancia
[ final de los soprano 1in 480 9066 000 @ www.cinemania.es...prano’ 0.32 0.00 0.00 2,290,000 ﬂ
[ violaciones en al cing 1) 140 8926 0.34 WWW.CiNemania.es...mirar 0.08 022 0.08 549,000 -
[ lista mejores peliculas 2014 141) 210 8526 000 @ wwwcinemania es. manial 013 000 0.00 % h
] sscenas de violaciones 11 210 8624 000 @ www.cinemania.es...mirar 0.13 0.00 0.0 742,000 h
[ @scenas violacion 1 T0 8099 0.00 @ www.cinemania.es...mirar/ 0.04 0.00 0.01 215,000 “
[ sombrerero loco johnny depp 1{1 30 9078 0.00 @ www.cinemania.es..yland 0.01 0.00 0.m 167.000 L‘
[ cinemania revista 11 140 Te22 0.00 @ www.cinemania.es’ 0.15 0.00 0.0 284,000 d
[l actrices americanas javenes 141 20 &3 000 @ wwwcinemania es. wood1/ 001 o.0n 0.00 78,000 u
[ after earth will smith 1(1) 20 a783 000 @ www.cinemania.es...earth/ 0.01 0.00 0.00 4,920,000 L
[ actrices jovanas. 1{1 3|0 8113 0.00 www.cinemania.es...wood1/ 0.26 0.00 0.00 E17.000 -

violaciones cine 141 20 8850 000 @ www.cinemania.es...mirar om 0.00 0.05 602000 “
[7) casas de peliculas 11 70 Te22 0.00 @ www.cinemania.e: ivir! 0.04 0.00 0.06 = u
[ www.cinemania 141) 40 3ses 000 @ wwwcinemania s/ 0.04 000 0.00 355,000 h
[ dracula actor 141) 170 es82 0.00 @ www.cinemania.es.. eblas/ 011 0.00 0.00 B .
[ trajes de batman 141 170 8766 032 @ www.cinemania.es...-peor 0.1 0.25 0.94 680,000 u
] gscenas de violaciones en el cine 1{1) 30 88A3 005 @ www.cinemania.es...mirar 0.01 0.00 0.06 553,000 u
[ peliculas de eta 11 a0 8651 0.00 @ www.cinemania.es...culas! 0.08 0.00 0.0 - u
71 peliculas ds gigolos 141) 20 @2z 000 www cinemania es. -cina/ 001 000 0.03 = -L.
[ eduardo manostijeras 2. 141) 20 8105 0.00 @ www.cinemania.es...jeras/ 0.01 0.00 0.00 345,000 L.'-IJ
[] cinemania 141 22200 @3 0.00 @ www.cinemania.as/ 2835 0.00 0.00 1,810,000 - l
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Palabra clave E Wolumen © KD T CPC (USD) - URL Trafico, % - Costes % - Com. © Resultados = Tandencia
gillian anderson and david duchovny 1{(1) 30 8442 0.00 @ www.cinemania.es...hovny’ 0.01 0.00 0.00 543,000 u_
peliculas prehistoria 1(1) 50 8024 000 @ www.cinemania.gs.. ricas’ 0.03 0.00 000 - “
peliculas buenas 2014 1(1) 3,600 Bd.42 000 @ www.cinemania.es...manial 241 0.00 000 - h
winlacionas da cing 1{1) 30 BAAS 000 @ wwwcinemania es mirar o001 a.na 03 617000 u
&l resplandor final 1(1) O B4T4 0.00 @ www.cinemanis.es...andor! 0.04 0.00 0.00 504.000 -
actores dracula 11 70 8T 0.00 @ www.cinemania.es...eblas/ 0.04 0.00 0.00 = m
gwyneth paltrow iron man 1(1) 50 BZ52 000 @ www.cinemania.es..|warl 0.03 0.00 0.00 453,000 ﬂ
paginas sobre cing 1(1) 20 8389 000 @ www.cinemanis.es...-cingl 0.01 0.00 004 10,200,000 u
princess leia desnuda 1(1) 80 B458 000 @ wwwcinemania es._-leial 0.ns 000 om 165000 d
coma ir 8 un casting 1(1) 20 6464 0.00 @ www.cinemania.es...sting/ 0.0 0.00 0.00 13,900,000 ﬂ
david duchowny and gillian anderson 1{(1) 170 8s.30 0.00 @ www.cinemania.es...hovny’ o1 0.00 0.00 548,000 J_
‘espadas laser de verdad 1(1 20 8084 0.12 @ www.cinemania.es...reall 0.01 .01 0.45 189,000 .u_‘
peliculas tias buanas 1(1) 30 803 000 @ www.cinemania.es..-2013/ o0 0.00 003 527,000 u
escenas de violacion en peliculas 101 30 BTAT 000 @ wwwcinemania es _mirar o0 000 003 107 000 “
transformers actrices 1{(1) 20 8381 0.00 @ www.cinemanis.es...mmers 0.0 0.00 0.00 404,000 A
actores drogadictos 1{1) M0 850 0.00 @ www.cinemanis.es. rogas/ o.07 0.00 0.03 121000 [Tkl
documental maltrato animal 11 20 TeEl 235 @ www.cinemania.es...tados! 0.01 0.2z 0.03 274,000 H
escenas violacion peliculas 1(1) 30 BEA3 0.00 @ www.cinemania.es...mirar/ o0l 0.00 000 o0 gl
robots famosos 1(1) o To.02 000 @ www.cinemanis.es...-cingl 0.04 0.00 0.00 500,000 H
programas de cine en v 1{1) 20 89T 000 @ wwwcinemania es_ision/ o001 a.00 012 7,090,000

E
P

Palabra clave Volumen  KDZ  GPG{USD) S URL Trfica, % = Costes % = Com. 2 Resufiados = Tendencia
wilson rodriguez fotagrafo 140 7400 000 @ www.cinemania.es...dios/ a.08 0.00 0.00 720000 il
imagenes baiman vs superman 101) 40 8348 000 @ www.cinemania.es...erman/ a.02 0.00 0.00 sstoo0 gl
www cinamania 1(n o - 000 @ www.cinemania.as <am 0.00 0.00 372,000

iames france pomo 1(1) 140 TRZT 000 @ www.cinemania.es...ranco/ a.08 0.00 001 agoon |y
peliculs de prehistoria 101 20 T4TE 000 @ wwwcinemania es. ricasi oo 0.00 002 -l
ascenas violagion cine 101 20 BT 000 @ www.cinemania.es...mirarf om 0.00 0.00 7so00 gl
esirenos pixar 101) 70 8628 000 @ www.cinemania.es..-2019f .04 0.00 0.04 asdooo g
dracula sctores 101 70 Te88 000 [@ wwwcinemania es._eblas/ 004 0.00 000 - bl
final de el rasplandor 1y a0 8725 000 @ www.cinemania.es...andar! am 0.00 0.00 sod000 el
peliculss de autoeyuda 101) 170 6645 000 @ www.cinemania.es...ayudal o 0.00 0.04 asaoo0  indll
red social paliculas 1(n 2 T8 000 @ www.cinemania.es..filos/ om 0.00 002 675,000 fid
sscenas de violacion en el cine 1 0 a3 002 @ www.cinemania.es...mirar/ a0 0.00 007 saaoo0 g,
peliculas formula 1 101) 0 T3 000 @ wwwcinemania.es...e-ver/ a0 0.00 0.00 -
sspadas laser reales 101 50 8575 021 @ www.cinemania.es..-realf 0.03 0.08 038 saoo0 4l
peliculss anfiguas famosas 11 40 8516 136 @ www.cinemania.gs..cine/ 2.0z 0.25 0.10 asooo0 g, o
iohnny depp sombrerero loco 101 1 ezaz 000 @ www cinemania es._yland/ oo 0.00 000 eaoo0 B 4
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Imagenes 25,26,27,28,29. Del estudio realizado el dia 26 encontramos en el top 1 del ranking de
Semrush un total de 10 palabras clave en top 1 estables desde la ultima actualizacién, 13 en top 2 con
mantenimiento de posiciones, alguna keyword mejora pasando de top 3 a top 2. 4 palabras clave en top
3 ,se mantienen desde la Ultima actualizacién. 28 palabras clave de top 4 a top 32 algunas se mantienen
otras mejoran y otras empeoran. Destacan "escenas erdticas” (posicién 8 antes posicidn 15) y “"Guerra
Mundial Z" (posicién 13 antes 17). En las imagenes se muestra el top 1 mas representativo de todo el mes
de febrero para comparar la muestra con todo el mes.
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Imagen 30. Mayor porcentaje de palabras clave nuevas conseguidas que perdidas. Las perdidas no son

significativas ya que son mucho menores en volumen respecto a las nuevas ganadas.
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TERCERA PARTE:
ANALISIS COMPARATIVO DE PALABRAS
CLAVE EN LA INFORMACION
SOBRE LOS OSCAR

Las palabras clave (pc) utilizadas son las La siguiente bateria de capturas persigue

siguientes tras cubrir los Oscar de 2017: detectar cualde los medios se ha posicionado
Oscar 2017 mejor, asi como tratar de deducir porqué.
Oscars 2017 Se han cubierto las fechas de una semana

Ganadores oscar 2017
Ganadores oscars 2017
La llegada

La La Land

Hasta el Ultimo hombre
Figuras ocultas

Lion

Moonlight
Comancheria

Fences

Manchester frente al mar.

después de los premios Oscar (dia 26
de febrero) desde el miércoles 1 hasta el
domingo 5 de marzo de 2017.



Carlos Lopezosay Lluis Codina
Anélisis de posicionamiento en medios de comunicacion con herramientas SEQO 34

Fotogramas

Miércoles 1

pc > Oscar 2017: Ni la palabra clave (pc) ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Oscars 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Ganadores oscar 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Ganadores oscars 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > La llegada: Se mantiene en el top 3, Ultima actualizacién de febrero.

pc > La La Land: No estd en el top 100, sin embargo posiciona la pc «letra la la land» que se
mantiene en el top 21 hasta la dGltima actualizacién de febrero.

pc > Hasta el dltimo hombre: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Figuras ocultas: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Lion: Pasa de la18 a la 9 con una actualizacién el 1 de marzo.

pc > Moonlight: Pasa de la 27 a la 10 con una actualizacion el 2 de marzo.

pc > Comancheria: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Fences: Se mantiene en la posicién 17 con una actualizacién del 5 de marzo.

pc > Manchester frente al mar: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

Jueves 2

pc > Oscar 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Oscars 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Ganadores oscar 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Ganadores oscars 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > La llegada: Se produce una oscilaciéon de posicién, bajando una posicién respecto a la
Gltima actualizacién de febrero sobre esta pc.

pc > La La Land: No esta en el top 100, sin embargo posiciona la pc «letra la la land» que se
mantiene en el top 21 hasta la Gltima actualizacién de febrero.

pc > Hasta el altimo hombre: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Figuras ocultas: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Lion: Pasa a la posicién 7, previsto en una actualizacion el 3 de marzo.

pc > Moonlight: Se mantiene en el top 10 en una actualizacién el 2 de marzo.

pc > Comancheria: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Fences: Se mantiene en la posicién 17 con una actualizacién del 1 de marzo.

pc > Manchester frente al mar: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
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Viernes 3

pc > Oscar 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Oscars 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Ganadores oscar 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Ganadores oscars 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > La llegada: Se lleva a cabo la actualizacién sobre esta pc, que la posiciona en el top 4
bajando un puesto.

pc > La La Land: No estd en el top 100, sin embargo posiciona la pc «letra la la land» que se
mantiene en el top 21 hasta la Gltima actualizacién de febrero.

pc > Hasta el dltimo hombre: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Figuras ocultas: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Lion: Pasa de la 7 a la 9 con una actualizacion para el 4 de marzo.

pc > Moonlight: Pasa de la 10 a la 8 con una actualizacién el 3 de marzo.

pc > Comancheria: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Fences: Pasa de la posiciéon 17 a la posiciéon 16 con una actualizacién del 4 de marzo.

pc > Manchester frente al mar: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

Sabado 4

pc > Oscar 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Oscars 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Ganadores oscar 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Ganadores oscars 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > La llegada: Se mantiene en posicion 4 en la Ultima actualizacién de esta pc que se registro
el 3 de marzo.

pc > La La Land: No esta en el top 100, sin embargo posiciona la pc «letra la la land» que se
mantiene en el top 21 hasta la Gltima actualizacién de febrero.

pc > Hasta el tltimo hombre: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Figuras ocultas: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Lion: Se mantiene en el top 9 con una actualizacién para el 5 de marzo.

pc > Moonlight: Se mantiene en el top 8 con una actualizacién el 4 de marzo.

pc > Comancheria: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Fences: Pasa de la posicion 16 a la posicién 17 con una actualizacién del 6 de marzo.

pc > Manchester frente al mar: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

Domingo 5

pc > Oscar 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Oscars 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Ganadores oscar 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Ganadores oscars 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
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pc > La llegada: Se mantiene en posicion 4 en la Ultima actualizacién de esta pc que se registro
el 3 de marzo.

pc > La La Land: Se produce una actualizacion de la pc “letra la la land" pasa de top 21 a top 66.
La pc “la la land" sigue sin aparecer en el top 100.

pc > Hasta el dltimo hombre: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Figuras ocultas: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Lion: Se mantiene en el top 9 con una actualizacién para el 5 de marzo de la pc.

pc > Moonlight: Pasa del top 8 al top 7 con una actualizacion el 6 de marzo.

pc > Comancheria: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Fences: Se mantiene en la posicién 17 con una actualizacién del 5 de marzo.

pc > Manchester frente al mar: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
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Imagen 32. Se muestra el resultado global Letra la la land (posicién 66) para todo el periodo de marzo.

No aparece en el Top 100 palabra clave exacta.
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Imagen 33, 34. Se muestra el resultado global Lion (posicién 8) para todo el periodo de marzo.
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Imagen 35. Se muestra el resultado global Moonlight (posicion 7) y Moonlight pelicula (posicién 12) para
todo el periodo de marzo.
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Imagen 36. Se muestra el resultado global Fences (posicién 21) para todo el periodo de marzo.
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Cinemania

Miércoles 1

pc > Oscar 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Oscars 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Ganadores oscar 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Ganadores oscars 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > La llegada: Se coloca en el top 65 con una actualizacidn de febrero de 2017.

pc > La La Land: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Hasta el dltimo hombre: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Figuras ocultas: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Lion: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Moonlight: La pc que posiciona es Moonlight pelicula en la posicién 73.

pc > Comancheria: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Fences: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Manchester frente al mar: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

Jueves 2

pc > Oscar 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Oscars 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Ganadores oscar 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Ganadores oscars 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > La llegada: pasa del 65 al top 44 con una actualizacion del 3 de marzo.

pc > La La Land: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Hasta el dltimo hombre: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Figuras ocultas: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Lion: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Moonlight: La pc que posiciona es Moonlight pelicula y se mantiene en la posicién 73.
Aparece la pc moonlight serie pero no tiene que ver con la pelicula nominada.

pc > Comancheria: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Fences: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Manchester frente al mar: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
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Viernes 3

pc > Oscar 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Oscars 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Ganadores oscar 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Ganadores oscars 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > La llegada: Pasa del 65 al top 44 con una actualizacion del 3 de marzo.

pc > La La Land: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Hasta el altimo hombre: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Figuras ocultas: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Lion: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Moonlight: Aparece en top 93 la pc «Moonlight» también se mantiene la pc «Moonlight
pelicula» en el puesto 73.

pc > Comancheria: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Fences: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Manchester frente al mar: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

Sabado &4

pc > Oscar 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Oscars 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Ganadores oscar 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Ganadores oscars 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > La llegada: se mantiene en top 44 con una actualizacion del 3 de marzo.

pc > La La Land: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Hasta el altimo hombre: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Figuras ocultas: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Lion: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Moonlight: Mejora en top 91 la pc «Moonlight» también se mantiene la pc «Moonlight
pelicula» en el puesto 73.

pc > Comancheria: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Fences: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Manchester frente al mar: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

Domingo 5

pc > Oscar 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Oscars 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Ganadores oscar 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Ganadores oscars 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > La llegada: Se mantiene en top 44 con una actualizacién del 3 de marzo.

pc > La La Land: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
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pc > Hasta el dltimo hombre: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Figuras ocultas: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Lion: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Moonlight: Mejora en top 73 la pc «Moonlight» también se mantiene la pc «Moonlight
pelicula» en el puesto 73.

pc > Comancheria: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Fences: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

pc > Manchester frente al mar: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
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Imagen 37. Se muestra el resultado global La llegada (posicion 44) para todo el periodo de marzo.
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Imagen 38. Se muestra el resultado global Moonlight serie(posicion 94) para todo el periodo de marzo.
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5. Conclusiones

1. Utilidad de los sistemas de andlisis SEOQ
Es factible usar un sistema seo para
llevar a cabo un analisis comparativo de
posicionamiento de dos (como en este caso)
0 mas cibermedios. En este caso, hemos
elegido dos casos comparables, enelaspecto
periodistico, aunque cada uno de ellos con
caracteristicas singulares, para reforzar la
significacion de los resultados. La destacada
calidad periodistica de ambos medios era
precisamente el punto de unién que hemos
buscado en la seleccién de los dos casos.

2. Buena visibilidad de marca (branding)
no implica buena visibilidad en todas las
ocasiones sin acciones especificas

Los analisis previos (Segunda parte) nos
han mostrado dos cibermedios con una
buena visibilidad de base y por tanto con un
buen SEO potencial que, sin embargo, con
una ocasion tan especial para ganar trafico
como los Premios Oscar parece no del todo
aprovechada (Tercera Parte), como han
puesto de manifiesto las posiciones de las
palabras clave utilizadas.

3. Ausencia de estrategia de seo on page y
de uso del keyword research

Los dos sitios estudiados desarrollan su
contenido en base a una labor periodistica
en la que prima el valor del contenido. Esta
escrito por redactores especialistas en
cine, series, etc. sin embargo no desarrollan
sus reportajes teniendo en cuenta una
palabra clave a posicionar y un seo on page

estratégico en el que se incluyan todas las

palabras clave Long tails asociadas a la
palabra clave principal.

4. Ausencia de estrategia de link building
Ninguno de los dos sitios analizadas lleva a
cabo una labor de construccién de enlaces
y seo off page. Los enlaces de ambas SIC
muestran en su gran mayoria un anchor
text en donde la palabra clave es el nombre
de la revista, en este caso “Fotogramas” vy
“Cinemania”. No hay variedad de anchor text
gue por ejemplo contengan palabras clave
de alto rendimiento con muchas busquedas
que pudiera propiciar mas visitas organicas.
Se demuestra que los enlaces provienen de
webs de terceros que enlazan a las dos SIC
por su autoridad como SIC de referencia en el
sector periodistico cultural.

5. En ambos medios se consigue una grafica
en eme ascendente

Esta constatado que cuando se publica un
gran nimero de entradas en un periodo corto
detiempo, se suele dar la graficaen eme. Esta
consiste en que Google entiende que hemos
creado mucho contenido, lo analiza, le asocia
palabras clave que sube en las SERP, luego
las vuelve a bajar de las SERP y finalmente si
el contenido es buenoy la SICtiene autoridad,
las vuelve a subir ligeramente. Esta grafica se
ve representada desde los dias previos a los
Oscar, al dia 26 de febrero (dia de los Oscar),
y dias posteriores por cobertura de la gala.
En ambos SIC se cubre la gala y se publica
mas contenido del habitual fomentado esa
eme ascendente.
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6. El buen periodismo necesita también el
mejor SEO posible

Como dltima conclusién, podemos recordar
que Fotogramas vy Cinemanio estan
considerados (y nosotros creemos que con
razén) como los medios de referencia a
nivel de periodismo sobre cine y television,
sin embargo, sitios con menos contenidos
de redaccion periodistica, aungue también
de calidad, como Filmdffinity y Sensacine
superan a las dos primeras tanto en palabras
clave posicionadas, como trafico organico.
Dicho de otro modo, se da la circunstancia
en nuestro analisis que el ranking de
palabras clave posicionadas y usuarios no
la dominan los dos cibermedios que hemos
seleccionado, sino Filmaffinity y Sensacine.
Ambas utilizan las redes sociales y las
aportaciones de los usuarios. Filmaffinity,
concretamente, utiliza sobre todo contenido
de usuarios que realizan sus propias resefas
y puntlan peliculas. Tanto Sensacine como
Filmaffinity
ocupan las mejores posiciones de Google

realizan estrategias SEO vy

por palabras clave relacionadas con cine y
serie pensadas para ello. Esto confirma que

no solo sirve la calidad de los contenidos vy
el perfil profesional de los redactores para
posicionarse en Google, hace falta ademas
llevar a cabo estrategias de SEO especificas
tanto On page como Off page.

Futuras investigaciones

En  futuras  investigaciones  podrian

compararse medios heterogéneos, en
lugar de lo que hemos hecho en este caso.
Es decir, podrian compararse cibermedios
con dindmicas SEQ y de posicionamiento
distintas, por ejemplo, medios que publiquen
informaciones sobre el mismo ambito, p.e.
ciney televisién como en este caso, pero que
unos pongan mas énfasis en acciones SEO
aungue con contenidos de usuarios, y otros
en producir contenidos periodisticos, aunque
tal vez con menos énfasis en SEO, etc.

Creemos que en tal caso la informacién
obtenida se puede volver mas articulada vy
ricaendimensionesyen aspectos de analisis.
Ahora bien, nunca insistiremos lo suficiente
en que nosotros creemos que la situacion
ideal se produce cuando el buen periodismo

se acompana del mejor SEO posible.
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