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Análisis de posicionamiento en medios de comu-
nicación con herramientas SEO. Cobertura infor-

mativa de los premios Oscar 2017

Title 

Analysis of positioning in communication media with SEO 
tools. Information coverage of Oscar awards 2017 

Resumen
Características generales del SEO (search 
engine optimization) aplicado a medios de 
comunicación. Análisis comparativo de dos 
cibermedios vinculados con la información 
periodística de cine y televisión: Fotogramas 
y Cinemanía. Análisis de datos globales de 
posicionamiento. Análisis comparativo de 
posicionamiento por palabras clave relacio-
nadas con la cobertura de los premios Oscar 
de 2017.

Palabras clave
Posicionamiento web; SEO; Periodismo cul-
tural; Cine y televisión; Documentación au-
diovisual; Análisis comparativos; SEMRush; 
Herramientas de análisis; Análisis de pala-

bras clave.

Abstract 
General characteristics of SEO applied to 
media. Comparative analysis of two cyber-
media linked to film and television journalis-
tic information: Fotogramas and Cinemanía. 
Analysis of global positioning data. Compa-
rative analysis of positioning by keywords 
related to the coverage of the 2017 Oscars.

Keywords
Web positioning; SEO; Cultural journalism; 
Film and television; Audiovisual documen-

tation; Comparative analyzes; SEMRush; 
Analysis tools; Keyword analysis.
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Los medios de comunicación digitales, a 
veces denominados cibermedios (parti
cularmente en el contexto académico), 
presentan un amplio número de dimen
siones de análisis en base, precisamente, 
a esta naturaleza digital, siendo una de 
ellas la de su visibilidad en el ecosistema 
de Internet.
El objeto de estudio de este trabajo es la vi-
sibilidad de dos cibermedios vinculados con 
la información del sector audiovisual, o dicho 
de otro modo, vinculados con el periodismo 
sobre cine y la televisión. Concretamente, se 
trata de dos de los cibermedios españoles 
más importantes por su calidad y su influen-
cia general: Fotogramas y Cinemanía. 
Para este estudio, hemos elegido la informa-
ción sobre los premios Oscar de 2017 de los 
medios mencionados y su visibilidad respec-
tiva en la página de resultados de Google. 
El estudio se llevó a cabo analizando prime-
ro: las características principales de visibi-
lidad de dos cibermedios, Fotogramas y Ci-
nemanía en la tercera semana de febrero de 
2017, y después: resultados de búsqueda de 
palabras clave desde el día 1 hasta el día 5 de 
marzo de 2017.
El objetivo de este trabajo era doble: por un 
lado, llevar a cabo un análisis comparativo 

de la visibilidad en la Web, incluyendo aspec-
tos de posicionamiento web o SEO (search 
engine optimization) de ambos medios. En 
segundo lugar, explorar las posibilidades 
de análisis de una de las herramientas más 
utilizadas por los profesionales del SEO, SE-
MRush.

1.1. Hipótesis de partida

La primera hipótesis general de esta clase de 
trabajos es que las herramientas de análisis 
SEO como la indicada, utilizadas de forma 
preferente en el ámbito del comercio elec-
trónico, pueden ser de utilidad en el estudio 
de los cibermedios, y en particular en el es-
tudio de su visibilidad y encaje en el contexto 
digital.
La segunda hipótesis es que, dadas las ca-
racterísticas de Internet y los hábitos de 
búsqueda y consumo de información de los 
internautas, tal vez, nos guste o no, no siem-
pre el mejor periodismo proporciona una 
mejor visibilidad. 
Otra forma de enfocar esta hipótesis de par-
tida es que el mejor periodismo también ne-
cesita el mejor SEO. La simple razón es que 
la oferta de información en Internet es real-
mente inmensa. 

 1. Introducción 

PRIMERA PARTE:
FUNDAMENTOS Y ASPECTOS 

CONCEPTUALES 
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Por lo tanto, no solamente es necesario pro-
ducir contenidos de calidad, algo que se su-
pone a los mejores cibermedios, sino adoptar 
además políticas de visibilidad y posiciona-
miento, o sea, de SEO/SEM.

1.2. Preguntas de investiga-
ción
Para poder guiar nuestro análisis, las pregun-
tas de investigación fueron las siguientes:
1.	 ¿Hasta qué punto es factible utilizar 

un sistema de análisis SEO para llevar 
a cabo un análisis comparativo de 
posicionamiento de dos cibermedios 
relacionados con el periodismo sobre 
cine y televisión?

2.	 En caso que la respuesta anterior fuera 
afirmativa, la pregunta entonces, es ¿qué 
clase de información podemos obtener 
de estas herramientas y hasta qué punto 
se trata de una información articulada 

o rica en dimensiones y aspectos de 
análisis?

3.	 ¿Existe la posibilidad de discernir, en su 
caso, entre sitios que llevan a cabo un 
buen periodismo y sitios que llevan a 
cabo un buen SEO? Dicho de otro modo: 
para obtener la mejor visibilidad, ¿basta 
un buen periodismo o es necesario 
además el mejor SEO posible?

Como se puede apreciar, las tres preguntas 
anteriores son una forma articulada de 
expresar nuestras dos hipótesis iniciales en 
el caso de un análisis llevado a cabo con una 
herramienta SEO. 
En lo que sigue, primero haremos algunas 
consideraciones sobre los medios 
intensivos en contenidos, los cibermedios 
y el SEO aplicado a la comunicación, para 
pasar después a mostrar los resultados, 
y finalizaremos con su discusión y unas 
conclusiones.
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Los sitios intensivos en contenidos (SIC), de 
acuerdo con la caracterización que se lleva 
a cabo de ellos en Pérez-Montoro y Codina 
(2017) son una clase de sitios web que se 
caracterizan, por los siguientes rasgos:

-	 Proporcionan grandes volúmenes de in-
formación, como de forma transparente 
indica su nombre.

-	 Tal información se caracteriza, a su vez, 
por una elevada calidad general, de lo 
contrario no tendrían ninguna relevancia 
social, ni interés para su consideración.

-	 Con frecuencia esta información incluye 
componentes multimedia, en especial fo-
tografías, pero también audio y vídeo.

Entre los SIC destacan de forma especial los 
siguientes tres tipos de sitios:

●	 Museos
●	 Universidades
●	 Medios de comunicación

Para nuestro grupo de investigación 
DigiDoc, al que están vinculados los 
autores, son de gran interés estos tres 
tipos de sitios, pero de forma especial 
los medios de comunicación, también 
llamados cibermedios, motivo por el 
cual los hemos elegido como objeto de 
estudio tal como hemos justificado en la 
Introducción.

2. Sitios intensivos en contenidos
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La pregunta que nos podemos hacer, en este 
contexto, es: ¿existe un SEO diferenciado para 
informaciones periodísticas o para medios 
de comunicación? La respuesta corta es que 
sí. La larga exige algunas apreciaciones que 
presentamos a continuación:
Lo primero que cabe señalar es que existe 
un marco general que es común para (casi) 
cualquier clase de SEO, y esto incluye a los 
medios de comunicación.
Este marco común está formado, por una 
parte, por (1) los algoritmos del buscador 
Google y de las redes sociales, y (2) por el así 
llamado SEO técnico.
Los algoritmos de Google son los que 
establecen uno de los marcos principales, 
dado que el objetivo de las acciones SEO es 
que la mayor cantidad posible de páginas 
de un sitio queden posicionadas entre los 
primeros resultados de Google para el mayor 
número posible de palabras clave. 
A grandes rasgos, estos algoritmos se aplican 
a los contenidos de cada página web, o SEO 
on page, y a los hiperenlaces de entrada de la 
página considerada, o SEO off page.
Por su parte, el SEO técnico está relacionado 

con el uso de metadatos adecuados, el uso 
de lenguajes como HTML y CSS, la adaptación 
a la web móvil, el uso de protocolos de 
seguridad y la velocidad de carga entre otros 
aspectos.
Los dos conjuntos de elementos señalados 
(los algoritmos de Google y el SEO técnico) 
afectan por igual, o sensiblemente por igual, 
a todos los sitios web, sean del género o 
contenido que sean.
Sin embargo, en algunas cuestiones 
importantes hay diferencias también 
importantes. Por ejemplo, en el SEO técnico 
los medios de comunicación deben utilizar de 
forma imperiosa formatos especiales para 
las redes sociales (Instant Articles, p.e.) y para 
los buscadores (AMP, accelerated mobile 
pages). También les afectan diferencias en los 
llamados sitemaps y en los metadatos.
Pero lo cierto es que también hay diferencias 
importantes en el SEO de contenidos, como 
intentaremos argumentar más adelante. 
Las diferencias consisten en muy diversos 
factores o dimensiones que afectan de forma 
especial a los medios de comunicación (y no 
a otras clases de sitios web).

3. SEO y medios de comunicación1

1. Para este apartado nos hemos basado ampliamente en Codina, Gonzalo-Penela, Pedraza-Jiménez y 
Rovira, 2017
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No de todos ellos nos podemos ocupar aquí, 
pero los mencionamos para dar una idea de 
las diferencias de contexto y naturaleza que 
afectan a los cibermedios en su relación con 
el SEO y la visibilidad en Internet. De acuerdo 
con nuestros análisis, los más característicos 
son los siguientes:

—	 Sitios intensivos en contenidos (SIC). En 
primer lugar, los medios de comunicación 
forman parte de los así llamados sitios 
intensivos en contenidos, como dijimos 
antes. Lo que esto significa, entre otras 
cosas, es que buena parte del SEO de 
contenidos y de la investigación de 
palabras clave tiene un significado distinto 
del de, por ejemplo, el SEO de una tienda 
online o de una tienda física, así como del 
SEO de la mayor parte de las empresas 
de bienes y servicios. Por supuesto, se 
diferencia también, y aún más, del SEO 
orientado únicamente a la monetización 
de sitios web.

—	 En los SIC, la producción de contenidos no 
surge como una parte del SEO, sino como 
una parte fundamental de la misión del sitio. 
Dicho de otro modo, aún sin aplicar ninguna 
clase de medida SEO, los SIC deben producir 
contenidos como parte de su misión. En 
este contexto, el SEO debe ajustarse a 
las necesidades de producción de tales 
contenidos, y no al revés. Afecta también a 
cuestiones como la llamada canibalización 
de palabra clave, pero también en aspectos 
de internal linking, etc.

—	 Rol central de las taxonomías. Como 
consecuencia de lo anterior, las taxonomías 
juegan un rol especialmente importante 
en los SIC en general, y en los medios de 
comunicación o cibermedios en especial. 

Un sistema taxonómico especialmente 
bien mantenido y gestionado proporciona 
una navegación clara, pero también un 
potente impacto en el SEO. Aquello que en 
sitios de comercio electrónico es un claro 
problema: la existencia de diversas páginas 
sobre el mismo contenido (canibalización 
de palabras clave) en los medios de 
comunicación es una virtud gracias a las 
taxonomías.

—	 Doble condicionante. En los medios 
de comunicación hay un doble marco 
condicionante para los contenidos:
•	 Los principios periodísticos, que 

incluyen el respeto al libro de estilo de 
cada medio y a los principios generales 
de ética periodística.

•	 Los principios SEO 

—	 Prevalencia de los principios periodísticos. 
Lo que esto significa es que, en condiciones 
ideales, ambos principios, periodísticos 
y SEO, pueden confluir y alinearse para 
favorecer la visibilidad del sitio, pero si 
entran en contradicción los que deben 
prevalecer son los periodísticos.

—	 Formatos especiales. Los medios de 
comunicación deben utilizar formatos 
especiales para que sus noticias reciban 
un trato adecuado en las redes sociales, 
en particular en Facebook y en la página 
de resultados de Google. Para el caso de 
Facebook deben utilizar el llamado Instant 
Articles y en el de Google, el AMP. Los CMS 
o gestores de contenidos utilizados por 
los medios de comunicación, en tal caso, 
deben estar en condiciones de servir las 
noticias en esos formatos, sin necesidad 
de que los redactores hagan noticias 
distintas para cada plataforma.
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—	 Adaptación a la web móvil. La adaptación 
a las pantallas de la web móvil es cada 
vez más importante para cualquier 
clase de sitio web, pero en el caso de los 
medios de comunicación es un imperativo 
categórico.

—	 White hat y black hat SEO. Si nunca 
es recomendable aplicar medidas de 
las llamadas black hat SEO en ninguna 
circunstancia, en el caso de los cibermedios 
sería suicida (además de antiético) para 
el medio. Los medios de comunicación 
necesitan una buena reputación para 
tener audiencia, y las formas rápidas de 
conseguir enlaces o visibilidad no le sirven 
para nada; al revés, puede significar su 
ruina porque los medios de comunicación 
tardan en labrar su reputación y en 
construirse como marca de confianza, de 
modo que no pueden arriesgarse a tirar 
por la borda un trabajo de meses y años 
y tener que empezar desde cero con otro 
dominio.

3.1. El periodismo del sector 
audiovisual: Fotogramas y 
Cinemanía

El audiovisual en su conjunto es uno de los 
sectores más importantes en la mayor parte 

de los países avanzados. Tiene dimensiones e 
implicaciones muy diversas: en primer lugar, 
en algunos países, como es el caso de España, 
es un sector económico de primer orden.
Por supuesto, también es uno de los princi-
pales sectores culturales, no solamente por 
la importancia intrínseca de toda manifesta-
ción artístico-cultural, sino también por su 
enorme impacto social y popular.
Por último, pero no menos importante para 
nosotros, da pie a uno de los sectores más 
importantes del periodismo cultural. Tal im-
portancia se manifiesta en la existencia de 
diversos medios de comunicación cuyo tema 
central son el cine y la televisión.
La mayoría de estos medios dispone de ver-
siones digitales, concretamente, en forma de 
sitios web. Por este motivo, para nosotros 
los cibermedios vinculados a la información 
periodística sobre el cine y la televisión son 
un objeto de estudio de primer orden para la 
Documentación Audiovisual.
En el caso de este trabajo hemos selecciona-
do dos cibermedios. El primero, Fotogramas, 
por ser uno de los medios más antiguos de 
nuestro país (probablemente, el más antiguo) 
y a la vez de mayor prestigio periodístico. El 
segundo, Cinemanía por ser un medio que es-
tuvo vinculado con uno de los grupos de pren-
sa más importantes de nuestro país, Prisa, así 
como su calidad periodística intrínseca, como 
es el caso también del primer medio.
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3.1.1. Fotogramas

Fotogramas, tal como informa Wikipedia en 
su artículo correspondiente (echamos en 
falta una información propia en la página de 
créditos de la revista), fue fundada en Bar-
celona por Antonio Nadal-Rodó en 1946. Por 
este motivo creemos que de las revistas ac-
tuales dedicadas a cine y televisión es la más 
antigua.

Después de diversas etapas y formatos (in-
cluyendo el paso por diversas periodicida-
des) pasó a ser una revista mensual. En su 
momento, hace ya varios años, apareció 
también en forma de cibermedio con el sitio 
web www.fotogramas.es. Actualmente es 
propiedad de la empresa Hearst España, y su 
director es Toni Ulled Nadal.

http://www.fotogramas.es
http://www.fotogramas.es
http://www.fotogramas.es
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En el caso de Cinemanía, la información cor-
porativa, salvo datos técnicos, brilla por su 
ausencia, una carencia que no dejamos de 
lamentar, en especial en el caso de sitios web 
de empresas periodísticas. 

Wikipedia, en su artículo correspondiente in-
forma que fue fundada en 1995, y desde su 
inicio como parte del Grupo Prisa. A media-
dos de 2015 el Grupo vendió la revista. 

3.1.2. Cinemanía
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SEMRush, la herramienta con la que he-
mos llevado a cabo los análisis, es una de 
las más utilizadas por los profesionales 
del sector SEO/SEM, y una de las mejor re-
putadas, contando con un destacado pa-
nel de usuarios de diversos sectores eco-
nómicos. 
Los especialistas suelen destacar al menos 
dos cosas de la misma: su amplio conjunto 
de herramientas y su facilidad de uso. Su pá-
gina de créditos indica lo siguiente:

SEMrush started out in 2008 as a small 
group of SEO and IT specialists united by 

one mission — to make online competition 
fair and transparent, with equal opportu-
nities for everyone. After seven years of 
trailblazing experiments and constant 
progress, we’ve grown into the world’s 
leading competitive research service for 
online marketing. Having traveled the path 
from a small startup to a big international 
company, we at SEMrush are still loyal 
to the fundamental values that got us to 
where we are now — adapting to change 
over following a strict plan and always 
placing individuals over processes.

3.2. SEMRush
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En nuestros trabajos sobre el SEO y la visibilidad 
de la información periodística solemos invocar 
el siguiente conjunto de términos, que en este 

caso basamos (con diferencias cosméticas) 
en las que se ofrecieron en Codina, Gonzalo-
Penela, Pedraza-Jiménez y Rovira, 2017:

3.3. Terminología

Término Aclaración

Cibermedio
Un sitio web dedicado a publicar noticias de actualidad con utilización de criterios perio-
dísticos y que dispone de un equipo de redactores profesionales. Sinónimos: Publicación 
periódica digital, prensa electrónica, medio de comunicación online, etc.

Posicionamiento web

Posicionar alguna cosa es darle un lugar óptimo. En el caso de Internet, el término po-
sicionamiento web consiste en la capacidad de un medio para aparecer en las primeras 
posiciones de un buscador. Este posicionamiento es siempre para determinadas pala-
bras clave, así como su visibilidad en redes sociales.

SEO= search
engine
optimization

El SEO como search engine optimization es el que se centra en la visibilidad en las pági-
nas de resultados de los buscadores. Es, por cierto, el que dio origen al término, y por eso 
sigue usándose incluso cuando el SEO se refiere a otras clases de visibilidad, como la que 
proporcionan las redes sociales.

SEO= search
experience
optimization

El SEO entendido como optimización de la experiencia de búsqueda incluye la visibilidad 
en redes sociales, así como aspectos de optimización basados en la arquitectura de la 
información y el uso de taxonomías, sin dejar de lado el aspecto de los buscadores, pero 
en este caso como un componente más, y no como el centro exclusivo del SEO. En este 
trabajo, si no se indica lo contrario, SEO siempre lo usamos en este sentido.

SEM
Son las siglas de search engine marketing, o sea, optimización del marketing en motores 
de búsqueda

Redes sociales
Entendemos por tales a plataformas online como Twitter y Facebook. Su importancia 
para el SEO, el SEM, la buscabilidad y la visibilidad derivan de su utilización creciente 
como sistemas de filtrado y agregación de noticias de actualidad.

Anchor (anclaje)
Anchor text (texto de 
anclaje)

Porción de texto o imagen que cuando el usuario hace clic en ellos activa un hiperenlace. 
Por ejemplo, el texto siguiente es el anclaje o anchor que, si hace clic en el mismo, nos 
lleva al sitio de la PBS. En este hiperenlace, el anchor text es PBS. En SEO el anchor text es 
de importancia vital porque Google considera que este texto forma parte de la identidad 
de la página enlazada. 

Enlaces dofollow y 
nofollow

Los enlaces que parten de un sitio pueden tener un atributo dofollow o nofollow. En el 
segundo caso implica que Google no seguirá el enlace y por tanto, no servirá para añadir 
autoridad a la página que enlaza. Los enlaces que no son nofollow se denominan enlaces 
dofollow (o simplemente follow) y son los enlaces que Google sigue y utiliza para añadir 
autoridad a una página.

Backlinks 
(enlaces de entrada)

Enlaces que recibe una página procedentes de otras páginas. Si la página A enlaza a la 
página B, se dice que la página B tiene un backlink (de A). También se denominan enlaces 
de entrada. La autoridad de un sitio se consigue por el número y la calidad de los enlaces 
de entrada o backlinks que consigue. A partir de esa autoridad, será más probable que 
tenga visibilidad en los buscadores.

Referrals 
(referencias)

Los referrals son los sitios que envían enlaces a otro sitio. Por tanto, referrals y backlinks 
se refieren al mismo fenómeno, aunque desde diferentes puntos de vista.

http://www.pbs.org/
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SEGUNDA PARTE:
RESULTADOS DE LOS ANÁLISIS GLOBALES 

El estudio se llevó a cabo analizando primero las características principales de visibilidad 
de dos cibermedios, Fotogramas y Cinemanía en la tercera semana de febrero de 2017; y 
después se analizaron resultados de búsqueda de palabras clave desde el día 1 hasta el 
día 5 de marzo de 2017.

Fotogramas 

Imagen 1. Visión general de Fotogramas. 473.000 puntos de búsqueda a nivel general. 369.000 enlaces 

de entrada. No estaban haciendo campañas de Adsense ni Adwords.

Datos previos a los Oscar del dominio Fotogramas.es, 26 de febrero 2017. Auditoría SEO gene-
ral en la web: descripción de los principales resultados, keywords posicionadas, linkbuilding, 
etc.
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Imagen 2. Tráfico de palabras clave. La mitad aproximadamente proviene de España. El tráfico orgánico 

tiene una subida muy alta que cae para luego subir. Este dibujo en M es muy habitual cuando se publica 

más contenido del habitual ¿puede deberse a los Oscar? Posee 140.322 palabras clave. Destacan: Pelí-

culas (posición 5), estrenos de cine (posición 4), Outlander (posición 2), mejores películas de la historia 

(posición 1), Juego de tronos (posición 12)

Imagen 3. Destacan sus principales competidores según el análisis automático de esta herramienta. En 

orden: Filmaffinity, Sensacine, Decine. 

Imagen 4. El porcentaje de enlaces follow y nofollow es bastante coherente: 820.000 enlaces follow, 

182.000 enlaces nofollow. Los anchor texts más importantes se asocian a la marca “Fotogramas” y no a 

películas, por lo que se deduce que o bien no actúan directamente sobre su SEO off page o que gracias a 

su autoridad reciben enlaces a Fotogramas sobre todo como referencia a la revista y a la marca.
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Imagen 5. Un total de 682 páginas de aterrizaje, muchas de ellas asociadas a Facebook, lo que constata 

que se han llevado a cabo campañas de la comunidad en esta red social, con landing pages a la web.

Imagen 6. Anuncios de texto (imagen no representativa)
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Imagen 7. Posición de Fotogramas en resumen. Datos principales: 141.000 palabras clave posicionadas 

entre top 1 y top 100. 473.000 puntos de SEMrush. 128.000 euros de coste estimado de tráfico. Interesante 

tener en cuenta la curva de la gráfica en forma de M con pico alto que después baja para después volver 

a subir de nuevo. Es posible que sea por un aumento en la publicación motivado por más contenido del 

habitual en relación a la fecha de los Oscar.
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Imágenes 8, 9, 10. Del estudio realizado el día 26 se muestra que en el top 1 del top de Semrush 

encontramos 12 palabras  clave en top 1 que están totalmente fijas y no cambian teniendo en cuenta 

su resultado anterior; 2 palabras en posición 2 que también se mantienen igual que en la última 

actualización; 4 palabras clave en top 3, todas menos una se mantienen desde la última actualización 

en top 3 menos una que pasa de top 4 a top 3. 17 palabras entre top 4 y top 12. Destacan algunas bajadas 

importantes como la palabra clave “Juego de tronos” que desciende de la 4 a la 12 y “actores españoles” 

que pasa de top 11 a top 4. En las imágenes se muestran el top 1 más representativo de todo el mes de 

febrero para comprar la muestra con todo el mes.
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Imagen 11. Los niveles de palabras clave nuevas adquiridas son mucho mayores que las palabras clave 

perdidas. De hecho las perdidas no parecen un número importante teniendo en cuenta el número de 

ganadas.
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Imágenes 12, 13, 14, 15. Se reitera que Filmaffinity, Sensacine y eCartelera dominan el top de palabras 

clave en las SERP (search engine results page). Filmaffinity compite con Fotogramas en 15.600 keywords, 

Sensacine compite con Fotogramas en 21.600 keywords, eCartelera compite con Fotogramas en 9.400 

keywords. Importante destacar que, el otro cibermedio que analizaremos, Cinemanía compite con 

Fotogramas en un total de 1.900 keywords.
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Imágenes 16, 17, 18. Fotogramas cuenta con 27.121 páginas indexadas de las cuales las más relevantes 

son /películas  y /estrenos. Posee 18 subdominios en forma de blogs de los cuales destacan 

elcondensadordefluzo/  y cineonline.blogs/
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Imágenes 19, 20. Durante el día 26 se mostraron los siguientes Backlinks (enlaces de entrada): 368.961, 

que corresponden a un total de 2.076 dominios de referencia distintos, los cuales cuentan a su vez con 

1.953 IPs distintas. De estos enlaces, un 72% son follow y 28% nofollow. En ambas imágnes se muestran 

todo el período 2017 para comprobar la muestra del 26 de febrero respecto al resto de meses del año.

Imagen 21. Los anchor texts destacados hacen referencia a la marca Fotogramas.
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Cinemanía 

Datos previos a los Oscar del dominio Cinemania.es, 26 de febrero 2017. Auditoría SEO general 
en la web: descripción de los principales resultados, keywords posicionadas, linkbuilding, etc.

Imagen 22. Búsqueda orgánica de 97.700 palabras clave, 108.000 backlinks, gráfica de tráfico ascendente. 

Más de la mitad de las búsquedas se realizan en España.

Imagen 23. Mejores palabras clave orgánicas son “cinemania” (posición1), “mejores películas 2014” 

(posición 2), “películas 2014” (posición 8), “películas nuevas 2014” (posición1), “amelie” (posición 

8) Principales competidores según el análisis automático de SEMRush: blogdecine, cine.com, 

revistaprivilege.net y Fotogramas.es
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Imagen 24. Búsquedas de marca 18.100, con un porcentaje de 18,55% en marca y 81,45% sin marca. Los 

backlinks principales provienen de Filmaffinity. Enlaces follow 56.000, enlaces nofollow 135.000. Los 

mejores anclajes tienen que ver con la marca “cinemania” lo que se podría deducir que actúan a nivel de 

SEO y que los enlaces provienen de webs que citan a Cinemanía como web de referencia.
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Imágenes 25,26,27,28,29. Del estudio realizado el día 26 encontramos en el top 1 del ranking de 

Semrush un total de 10 palabras clave en top 1 estables desde la última actualización, 13 en top 2 con 

mantenimiento de posiciones, alguna keyword mejora pasando de top 3 a top 2. 4 palabras clave en top 

3 ,se mantienen desde la última actualización. 28 palabras clave de top 4 a top 32 algunas se mantienen 

otras mejoran y otras empeoran. Destacan “escenas eróticas” (posición 8 antes posición 15) y “Guerra 

Mundial Z” (posición 13 antes 17). En las imágenes se muestra el top 1 más representativo de todo el mes 

de febrero para comparar la muestra con todo el mes.
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Imagen 30. Mayor porcentaje de palabras clave nuevas conseguidas que perdidas. Las perdidas no son 

significativas ya que son mucho menores en volumen respecto a las nuevas ganadas.
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TERCERA PARTE:
ANÁLISIS COMPARATIVO DE PALABRAS 

CLAVE EN LA INFORMACIÓN 
SOBRE LOS OSCAR 

Las palabras clave (pc) utilizadas son las 

siguientes tras cubrir los Oscar de 2017: 

●	 Oscar 2017
●	 Oscars 2017
●	 Ganadores oscar 2017
●	 Ganadores oscars 2017
●	 La llegada
●	 La La Land
●	 Hasta el último hombre
●	 Figuras ocultas
●	 Lion
●	 Moonlight
●	 Comancheria
●	 Fences
●	 Manchester frente al mar. 

La siguiente batería de capturas persigue 

detectar cuál de los medios se ha posicionado 

mejor, así como tratar de deducir porqué. 

Se han cubierto las fechas de una semana 

después de los premios Oscar (día 26 

de febrero) desde el miércoles 1 hasta el 

domingo 5 de marzo de 2017.
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Fotogramas 

Miércoles 1

pc > Oscar 2017: Ni la palabra clave (pc) ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Oscars 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Ganadores oscar 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Ganadores oscars 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > La llegada: Se mantiene en el top 3, última actualización de febrero.
pc > La La Land: No está en el top 100, sin embargo posiciona la pc «letra la la land» que se 
mantiene en el top 21 hasta la última actualización de febrero.
pc > Hasta el último hombre: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Figuras ocultas: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Lion: Pasa de la 18 a la 9 con una actualización el 1 de marzo.
pc > Moonlight: Pasa de la 27 a la 10 con una actualización el 2 de marzo.
pc > Comancheria: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Fences: Se mantiene en la posición 17 con una actualización del 5 de marzo.
pc > Manchester frente al mar: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

Jueves 2

pc > Oscar 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Oscars 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Ganadores oscar 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Ganadores oscars 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > La llegada: Se produce una oscilación de posición, bajando una posición respecto a la 
última actualización de febrero sobre esta pc.
pc > La La Land: No está en el top 100, sin embargo posiciona la pc «letra la la land» que se 
mantiene en el top 21 hasta la última actualización de febrero.
pc > Hasta el último hombre: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Figuras ocultas: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Lion: Pasa a la posición 7, previsto en una actualización el 3 de marzo.
pc > Moonlight: Se mantiene en el top 10 en una actualización el 2 de marzo.
pc > Comancheria: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Fences: Se mantiene en la posición 17 con una actualización del 1 de marzo.
pc > Manchester frente al mar: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
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Viernes 3

pc > Oscar 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Oscars 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Ganadores oscar 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Ganadores oscars 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > La llegada: Se lleva a cabo la actualización sobre esta pc, que la posiciona en el top 4 
bajando un puesto.
pc > La La Land: No está en el top 100, sin embargo posiciona la pc «letra la la land» que se 
mantiene en el top 21 hasta la última actualización de febrero.
pc > Hasta el último hombre: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Figuras ocultas: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Lion: Pasa de la 7 a la 9 con una actualización para el 4 de marzo.
pc > Moonlight: Pasa de la 10 a la 8 con una actualización el 3 de marzo.
pc > Comancheria: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Fences: Pasa de la posición 17 a la posición 16 con una actualización del 4 de marzo.
pc > Manchester frente al mar: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

Sábado 4

pc > Oscar 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Oscars 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Ganadores oscar 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Ganadores oscars 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > La llegada: Se mantiene en posición 4 en la última actualización de esta pc que se registró 
el 3 de marzo.
pc > La La Land: No está en el top 100, sin embargo posiciona la pc «letra la la land» que se 
mantiene en el top 21 hasta la última actualización de febrero.
pc > Hasta el último hombre: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Figuras ocultas: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Lion: Se mantiene en el top 9 con una actualización para el 5 de marzo.
pc > Moonlight: Se mantiene en el top 8 con una actualización el 4 de marzo.
pc > Comancheria: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Fences: Pasa de la posición 16 a la posición 17 con una actualización del 6 de marzo.
pc > Manchester frente al mar: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

Domingo 5

pc > Oscar 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Oscars 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Ganadores oscar 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Ganadores oscars 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
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pc > La llegada: Se mantiene en posición 4 en la última actualización de esta pc que se registró 
el 3 de marzo.
pc > La La Land: Se produce una actualización de la pc “letra la la land” pasa de top 21 a top 66. 
La pc “la la land” sigue sin aparecer en el top 100.
pc > Hasta el último hombre: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Figuras ocultas: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Lion: Se mantiene en el top 9 con una actualización para el 5 de marzo de la pc.
pc > Moonlight: Pasa del top 8 al top 7 con una actualización el 6 de marzo.
pc > Comancheria: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Fences: Se mantiene en la posición 17 con una actualización del 5 de marzo.
pc > Manchester frente al mar: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

Imagen 31. Se muestra el resultado global de La llegada (posición 3) para todo el período de marzo.

Imagen 32. Se muestra el resultado global Letra la la land (posición 66) para todo el período de marzo. 

No aparece en el Top 100 palabra clave exacta.
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Imagen 33, 34. Se muestra el resultado global Lion (posición 8) para todo el período de marzo. 
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Imagen 36. Se muestra el resultado global Fences (posición 21) para todo el período de marzo. 

Imagen 35. Se muestra el resultado global Moonlight (posición 7) y Moonlight película (posición 12) para 
todo el período de marzo.
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Miércoles 1

pc > Oscar 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Oscars 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Ganadores oscar 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Ganadores oscars 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > La llegada: Se coloca en el top 65 con una actualización de febrero de 2017.
pc > La La Land: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Hasta el último hombre: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Figuras ocultas: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Lion: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Moonlight: La pc que posiciona es Moonlight película en la posición 73.
pc > Comancheria: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Fences: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Manchester frente al mar: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

Jueves 2

pc > Oscar 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Oscars 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Ganadores oscar 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Ganadores oscars 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > La llegada: pasa del 65 al top 44 con una actualización del 3 de marzo.
pc > La La Land: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Hasta el último hombre: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Figuras ocultas: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Lion: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Moonlight: La pc que posiciona es Moonlight película y se mantiene en la posición 73. 
Aparece la pc moonlight serie pero no tiene que ver con la película nominada.
pc > Comancheria: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Fences: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Manchester frente al mar: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

Cinemanía 
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Viernes 3

pc > Oscar 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Oscars 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Ganadores oscar 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Ganadores oscars 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > La llegada: Pasa del 65 al top 44 con una actualización del 3 de marzo.
pc > La La Land: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Hasta el último hombre: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Figuras ocultas: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Lion: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Moonlight: Aparece en top 93 la pc «Moonlight» también se mantiene la pc «Moonlight 
película» en el puesto 73.
pc > Comancheria: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Fences: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Manchester frente al mar: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

Sábado 4

pc > Oscar 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Oscars 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Ganadores oscar 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Ganadores oscars 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > La llegada: se mantiene en top 44 con una actualización del 3 de marzo.
pc > La La Land: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Hasta el último hombre: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Figuras ocultas: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Lion: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Moonlight: Mejora en top 91 la pc «Moonlight» también se mantiene la pc «Moonlight 
película» en el puesto 73.
pc > Comancheria: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Fences: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Manchester frente al mar: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.

Domingo 5

pc > Oscar 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Oscars 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Ganadores oscar 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Ganadores oscars 2017: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > La llegada: Se mantiene en top 44 con una actualización del 3 de marzo.
pc > La La Land: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
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Imagen 37. Se muestra el resultado global La llegada (posición 44) para todo el período de marzo. 

Imagen 38. Se muestra el resultado global Moonlight  serie(posición 94) para todo el período de marzo. 

pc > Hasta el último hombre: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Figuras ocultas: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Lion: Ni la pc ni pcs relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Moonlight: Mejora en top 73 la pc «Moonlight» también se mantiene la pc «Moonlight 
película» en el puesto 73.
pc > Comancheria: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Fences: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
pc > Manchester frente al mar: Ni la pc ni pc relacionadas aparecen en el top 100 de esta web.
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1. Utilidad de los sistemas de análisis SEO
Es factible usar un sistema seo para 
llevar a cabo un análisis comparativo de 
posicionamiento de dos (como en este caso) 
o más cibermedios. En este caso, hemos 
elegido dos casos comparables, en el aspecto 
periodístico, aunque cada uno de ellos con 
características singulares, para reforzar la 
significación de los resultados. La destacada 
calidad periodística de ambos medios era 
precisamente el punto de unión que hemos 
buscado en la selección de los dos casos.

2. Buena visibilidad de marca (branding) 
no implica buena visibilidad en todas las 
ocasiones sin acciones específicas
Los análisis previos (Segunda parte) nos 
han mostrado dos cibermedios con una 
buena visibilidad de base y por tanto con un 
buen SEO potencial que, sin embargo, con 
una ocasión tan especial para ganar tráfico 
como los Premios Oscar parece no del todo 
aprovechada (Tercera Parte), como han 
puesto de manifiesto las posiciones de las 
palabras clave utilizadas.

3. Ausencia de estrategia de seo on page y 
de uso del keyword research
Los dos sitios estudiados desarrollan su 
contenido en base a una labor periodística 
en la que prima el valor del contenido. Está 
escrito por redactores especialistas en 
cine, series, etc. sin embargo no desarrollan 
sus reportajes teniendo en cuenta una 
palabra clave a posicionar y un seo on page 
estratégico en el que se incluyan todas las 

palabras clave Long tails asociadas a la 
palabra clave principal. 

4. Ausencia de estrategia de link building
Ninguno de los dos sitios analizadas lleva a 
cabo una labor de construcción de enlaces 
y seo off page. Los enlaces de ambas SIC 
muestran en su gran mayoría un anchor 
text en donde la palabra clave es el nombre 
de la revista, en este caso “Fotogramas” y 
“Cinemania”. No hay variedad de anchor text 
que por ejemplo contengan palabras clave 
de alto rendimiento con muchas búsquedas 
que pudiera propiciar más visitas orgánicas. 
Se demuestra que los enlaces provienen de 
webs de terceros que enlazan a las dos SIC 
por su autoridad como SIC de referencia en el 
sector periodístico cultural.

5. En ambos medios se consigue una gráfica 
en eme ascendente
Está constatado que cuando se publica un 
gran número de entradas en un período corto 
de tiempo, se suele dar la gráfica en eme. Ésta 
consiste en que Google entiende que hemos 
creado mucho contenido, lo analiza, le asocia 
palabras clave que sube en las SERP, luego 
las vuelve a bajar de las SERP y finalmente si 
el contenido es bueno y la SIC tiene autoridad, 
las vuelve a subir ligeramente. Esta gráfica se 
ve representada desde los días previos a los 
Oscar, al día 26 de febrero (día de los Oscar), 
y días posteriores por cobertura de la gala. 
En ambos SIC se cubre la gala y se publica 
más contenido del habitual fomentado esa 
eme ascendente.

 5. Conclusiones 
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6. El buen periodismo necesita también el 
mejor SEO posible
Como última conclusión, podemos recordar 
que Fotogramas y Cinemanía están 
considerados (y nosotros creemos que con 
razón) como los medios de referencia a 
nivel de periodismo sobre cine y televisión, 
sin embargo, sitios con menos contenidos 
de redacción periodística, aunque también 
de calidad, como Filmaffinity y Sensacine 
superan a las dos primeras tanto en palabras 
clave posicionadas, como tráfico orgánico. 
Dicho de otro modo, se da la circunstancia 
en nuestro análisis que el ranking de 
palabras clave posicionadas y usuarios no 
la dominan los dos cibermedios que hemos 
seleccionado, sino Filmaffinity y Sensacine. 
Ambas utilizan las redes sociales y las 
aportaciones de los usuarios. Filmaffinity, 
concretamente, utiliza sobre todo contenido 
de usuarios que realizan sus propias reseñas 
y puntúan películas. Tanto Sensacine como 
Filmaffinity realizan estrategias SEO y 
ocupan las mejores posiciones de Google 
por palabras clave relacionadas con cine y 
serie pensadas para ello. Esto confirma que 

no solo sirve la calidad de los contenidos y 
el perfil profesional de los redactores para 
posicionarse en Google, hace falta además 
llevar a cabo estrategias de SEO específicas 

tanto On page como Off page.

Futuras investigaciones
En futuras investigaciones podrían 
compararse medios heterogéneos, en 
lugar de lo que hemos hecho en este caso. 
Es decir, podrían compararse cibermedios 
con dinámicas SEO y de posicionamiento 
distintas, por ejemplo, medios que publiquen 
informaciones sobre el mismo ámbito, p.e. 
cine y televisión como en este caso, pero que 
unos pongan más énfasis en acciones SEO 
aunque con contenidos de usuarios, y otros 
en producir contenidos periodísticos, aunque 
tal vez con menos énfasis en SEO, etc.
Creemos que en tal caso la información 
obtenida se puede volver más articulada y 
rica en dimensiones y en aspectos de análisis. 
Ahora bien, nunca insistiremos lo suficiente 
en que nosotros creemos que la situación 
ideal se produce cuando el buen periodismo 
se acompaña del mejor SEO posible.
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