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SI 
Revistas con 
identidad 
propia 

NO 
• Portales no deben suplantar la 

individualidad característica de cada 
título 
 
 
 

 
 
 
 
El sistema OJS (PKP) en su implementación por defecto 
es insuficiente para individualizar cada revista 
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NO 
Usurpación 



 
 
SI 
Fusiones 
y 
Mega 
Revistas 

NO 
• A la proliferación de nuevas revistas 

(innecesarias) 
• A los títulos con problemas permanentes 
• A las revistas hiper-locales 
 
 
 
 
 
Acabar con la inflación de títulos (en LATAM son 
culpables las plataformas y los criterios Latindex) 
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NO 
Burbuja 



 
 
SI 
Portales 
institucionales 
 

NO 
• A plataformas “caníbales” de contenidos 

o con posicionamiento preferente que 
sustraen visitas/visitantes/descargas 

 
 
 
 
 
 
Promover plataformas para búsqueda sindicada 
basadas en estándares de intercambio, con enlaces a 
los documentos en su localización original 
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NO 
Invisibilidad 



 
 
SI 
Métricas 
globales 
 

NO 
• A estadísticas puntuales (locales o 

regionales), poco rigurosas (altmétricas 
mal construidas), con datos irrelevantes 
(datos incompletos o vacios) 
 

 
 
 
 
 
Colocar en posición secundaria las métricas a nivel de 
revista frente a las de nivel de artículo 
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NO 
Irrelevancia 



 
 
SI 
Portales de 
calidad 
 

NO 
• Mezclar todo tipo de revistas: Excluir del 

portal de revistas de investigación las 
institucionales o para colectivos internos 
(estudiantes) y las revistas de divulgación 
 

 
 
 
 
Aunque las revistas de Universidad y las de divulgación 
son tan importantes que debieran tener presencia propia 
independiente 
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NO 
tótum 
revolútum 



 
 
 
 
 

 
 
 
 
¿Preguntas? 
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¡Gracias! 
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