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+200 revistas cientificas de comunicacién editadas Fundada en 1981, esla mas antiguade las 7 ~pms analss ibllometrico:
America Latina, con presencia en 13 paises. revistas de comunicacion de Chile. [ 1 peEy ST O CEED| M Ie/re e os
St publicados entre 1981y 2021.

4 revistas Gnicamente coinciden en las 5 bases de datos  La edita la Facultad de Comunicacion e

. S . . ) Impacto en diversas fuentes:
mas importantes. Una es Comunicacion y Medios. Imagen de la Universidad de Chile.
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Aumento sostenido en documentos y diversidad de Paises: Chile concentra la mayor productividad (55% énero. Reduccion de brechas entre articulos de hombres y
o] o . V4 .
afiliaciones. del total de 25 paises). mujeres.
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Palabras clave: "Television” (27), "Periodismo” (21), COAUTORIA ¢ IMPACTO o
1] | N ny: PO /N |1 S ||
Chile" (17), "Libertad de Expresion” y “Ficcion” (15).
. . . V4 . . ~ M M M
» m Cambio radical entre primeros y tltimos siete afnos. Citas recibidas se concentran entre 2011y 2018.
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VISIBILIDAD e CONCLUSIONES e

"Altmétricas": mayor presencia en redes sociales.
* Incremento en articulos publicados por afo.

e Mayor nimero de afiliaciones diferentes.
 Endogamia baja de 87 % a 20 %.

e Aumento en alcance geografico.

* Paridad de género en autorias.
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