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DIMENSIÓN 
COMUNICACIÓN CIENTÍFICA (SCI) 

ALCANCE EJEMPLO 

OBJETOS 
Resultados generados durante el 
proceso científico 

Revistas, artículos, libros, datos, software, etc. 

ACTORES 
Agentes relacionados con la 
creación de objetos 

Instituciones, revistas, editoriales, entidades 
financiadoras, personal de investigación, etc. 

INTERACCIONES 

Interacciones entre  
OBJETOS Y ACTORES 
(SCI-SCI) 

Artículo – Artículo (citas) 
Autor – Autor (colaboración) 
Autor – Artículo (autoría, contribución) 
Autor – Revista 
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DIMENSIÓN 
COMUNICACIÓN DE LA CIENCIA (SCO) 

ALCANCE EJEMPLO 

OBJETOS 
Resultados producidos fuera del 
proceso científico 

Blogs, posts, noticias en prensa, press releases, 
tweets académicos, etc. 

ACTORES 
Agentes relacionados con la 
difusión de los objetos 

Periodistas científicos, oficinas de comunicación, 
usuarios de plataformas de redes sociales, etc. 

INTERACCIONES 

Interacciones entre  
OBJETOS Y ACTORES 
(SCO-SCO) 

Press release – Press release (mención) 
Periodista – Press release (producción) 
Press release – (social) media (menciones) 
Press release – Web (links) 
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El objetivo principal del proyecto es diseñar un marco de 
trabajo cienciométrico, en el que las notas de prensa 
sean consideradas como objetos de análisis con 
potencial para medir la comunicación de la Ciencia. 

Como objetivos específicos se plantea: 
 
- DISEÑAR una base de datos online interoperable 
- IDENTIFICAR los elementos constitutivos de una nota de prensa 
- DEFINIR y OBTENER métricas a nivel de nota de prensa 
- DETERMINAR la influencia de las notas de prensa en la actividad científica 

 



3 Press releases 7 

LA 
RAZÓN 

LA 
SOLUCIÓN 

LA 
CONDICIÓN 

 EVITAR la publicación previa de resultados científicos en los medios 
de comunicación, y 

 PROMOCIONAR (comunicar) publicaciones (ciencia) con valor 
noticiable 

 Breves textos entregados en exclusiva a la prensa incluyendo 
una descripción de los resultados más relevantes de un (o más) 
estudio aceptado para su publicación. 

 Los periodistas se deben adherir a un embargo estricto hasta la 
fecha de publicación del trabajo. 
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Deconstruyendo una 
nota de prensa en 
atributos medibles 
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Método A Método B 

Extracción local 
1996 hasta febrero 2021 
 
Descarga de todas las press releases alojadas en el 
dominio web de Eurekalert! en HTML y extracción 
de metadatos mediante un parser. 

 
- Problemas de almacenamiento. 
- Problemas de copyright. 
- Problemas de mantenimiento y actualización 
- Cambios en metadatos y URLs de acceso. 

Extracción online 
1996 hasta febrero 2023 
 
Identificación de cada URL y extracción 
tanto de metadatos como de texto 
completo mediante web scraping 
 
- Diseño de una base de datos. 
- Actualización optimizada. 
- Interoperabilidad. 
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Elaborado por Jingwen Zhan 
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Elaborado por Jingwen Zhan 
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Elaborado por Jingwen Zhan 495180 press releases recolectadas. 



Elaborado por Jingwen Zhan 
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DATA 
COLLECTION 

DATA 
EFFECTS 

 Identificación, recolección y descripción de press releases 
ad hoc databases, que dependen de cada agencia. 

 Evaluación de la influencia de las press releases. 
Earmark vs publicity, acerca de la neutralidad de las press releases 

DATA 
METRICS 

 Recolección e interpretación de métricas de press releases. 
Conceptual framework, ampliando el marco teórico. 
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 El número de press releases crece de forma acelerada. 
 

La influencia de las press releases podría ser 
potencialmente mayor, al ser difundidas por canales 
sociales a un público más amplio. 

 Identificación de sesgos hacia ciertos campos (medicina), 

regiones e instituciones (occidentales, con 

financiación). 
 

La visión de la ciencia según las press releases está sesgada, 
pero eso no es diferente de la visión de la ciencia según 
bases de datos bibliográficas (WoS o Scopus), con otros 
sesgos. 
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DATA 
QUALITY 

DATA 
INFLUENCE 

DATA 
RELATION 

 La calidad de los contenidos (incluyendo metadatos) 

 La influencia de los contenidos en el impacto de los trabajos 
originales, y de los trabajos mencionados: la promoción. 

 Las semejanzas y diferencias entre los trabajos originales y las press 
releases elaboradas: la ciencia según diferentes espectadores. 

DATA 
MEASUREMENT 

 El diseño y obtención de métricas (fuentes), tanto de la press 
release (directa) como del artículo promocionado (indirecta) 
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