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Detalles de calidad que hacen 
una revista científica excelente



Nuestras experiencias

1992                           1998                      2007                    2023

Revista Profesional de la información

Q1 en Scopus
Q1 en JCR/WoS
Nº 1 mundial, en español en GS Metrics



Revista Infonomy

Julio de 2023-

- Intentamos no ser "una revista más"*
y apostamos por la Divulgación y las 
Metodologías
- Lugar ideal donde publicar 
investigaciones cortas

*¡en Scopus, por ej., hay 493 revistas de Comunicación...!



Estrategia de lanzamiento en 2023 y 2024

APC = cero (somos revista "Diamante")

Listón de peer review muy bajo, 
pero exigimos autores con h ≥ 3 en Scopus o WoS

Publicación en máximo 10 días

Subimos los artículos al repositorio e-LIS 
(OAI/PMH  = Protocol or Metadata Harvesting)

Enviamos los pdfs a los autores citados



Intentaremos
escalar...

Bases de datos temáticas:
Inspec, PsycInfo,ABI/Inform 
Sociological Abstracts, etc. 

ISSN, Ulrichs, Crossref, Sherpa-Romeo, GS Citations

Directory of OA Journals (DOAJ)

Latindex,  ERIH Plus,  MIAR,  Dialnet

EBSCOhost, Gale-Cengage
  Redalyc, SciELO

                           SSCI
                    Scopus
         ESCI



-¿Cómo conseguir que una revista sea 
"excelente"?
-Pero ¿cómo se mide la "excelencia"?
-Para bien o para mal se mide con las 
citas



https://www.scimagoepi.com/producto/manual-scimago-de-re
vistas-cientificas-creacion-gestion-y-publicacion

Gratis



Existen publicadas unas pautas muy completas:

1) 38 criterios de calidad de Latindex:

2) 24 criterios de Clarivate / Web of Science

3) Criterios de Elsevier / Scopus para seleccionar 
revistas 



Criterios de calidad formal de Latindex
https://latindex.org/latindex/postulacion/postulacionCatalogo

CARACTERÍSTICAS BÁSICAS
1. Responsables editoriales 2. Generación continua de contenidos 3. Identificación 
de la autoría 4. Entidad editora de la revista 5. Instrucciones para publicar 
6. Sistema de arbitraje 7. ISSN

CARACTERÍSTICAS DE PRESENTACIÓN
8. Navegación y funcionalidad en el acceso a contenidos 9. Acceso histórico al 
contenido 10. Mención de periodicidad 11. Membrete bibliográfico al inicio del 
artículo 12. Afiliación institucional de los miembros de los cuerpos editoriales 
13. Afiliación de las personas autoras 14. Fechas de recep. y acept de originales

CARACTERÍSTICAS DE GESTIÓN Y POLÍTICA EDITORIAL
15. Definición de la revista 16. Documentos con autoría externa 17. Apertura 
editorial 18. Servicios de información 19. Cumplimiento de periodicidad 
20. Políticas de acceso y reuso 21. Código de ética 22. Detección de plagio

CARACTERÍSTICAS DE CONTENIDO
23. Contenido original 24. Referencias bibliográficas adoptando una norma 
25. Exigencia de originalidad 26. Resumen 27. Resumen en dos idiomas 
28. Palabras clave 29. Palabras clave en 2 idiomas 30. Nº de artículos publicados 
por año

CARACTERÍSTICAS DE REVISTAS ONLINE
31. Uso de protocolos de interoperabilidad 32. Uso de diferentes formatos de edición 
33. Servicios de valor agregado 34. Servicios de interactividad con la persona 
lectora 35. Buscadores 36. Uso de identificadores uniformes (ORCID, DOI) 37. Uso 
de estadísticas 38. Políticas de preservación digital



Importancia de la puntualidad
Parece algo superficial (comparado con los 
contenidos) pero es un buen indicio del buen 
o mal funcionamiento de una revista.
-

Requisito básico y fundamental para ser 
aceptada un revista en una base de datos.

Y hablando de tiempos, una recomendación 
sobre la periodicidad:

          Trimestral mejor que semestral

          Bimestral mejor que trimestral



Criterios de calidad formal de Latindex
https://latindex.org/latindex/postulacion/postulacionCatalogo

CARACTERÍSTICAS BÁSICAS
1. Responsables editoriales 2. Generación continua de contenidos 3. Identificación 
de la autoría 4. Entidad editora de la revista 5. Instrucciones para publicar 
6. Sistema de arbitraje 7. ISSN

CARACTERÍSTICAS DE PRESENTACIÓN
8. Navegación y funcionalidad en el acceso a contenidos 9. Acceso histórico al 
contenido 10. Mención de periodicidad 11. Membrete bibliográfico al inicio del 
artículo 12. Afiliación institucional de los miembros de los cuerpos editoriales 
13. Afiliación de las personas autoras 14. Fechas de recep. y acept de originales

CARACTERÍSTICAS DE GESTIÓN Y POLÍTICA EDITORIAL
15. Definición de la revista 16. Documentos con autoría externa 17. Apertura 
editorial 18. Servicios de información 19. Cumplimiento de periodicidad 
20. Políticas de acceso y reuso 21. Código de ética 22. Detección de plagio

CARACTERÍSTICAS DE CONTENIDO
23. Contenido original 24. Referencias bibliográficas adoptando una norma 
25. Exigencia de originalidad 26. Resumen 27. Resumen en dos idiomas 
28. Palabras clave 29. Palabras clave en 2 idiomas 30. Nº de artículos publicados 
por año

CARACTERÍSTICAS DE REVISTAS ONLINE
31. Uso de protocolos de interoperabilidad 32. Uso de diferentes formatos de edición 
33. Servicios de valor agregado 34. Servicios de interactividad con la persona 
lectora 35. Buscadores 36. Uso de identificadores uniformes (ORCID, DOI) 37. Uso 
de estadísticas 38. Políticas de preservación digital



Springer-
Nature
(Londres)

MDPI
(Suiza)

Cambia
(Australia)

Allen 
Insti-tute 
for AI 
(USA)

(USA)

En 2018, Crossref 
liberó su base de 
datos



Los 28 criterios de 
calidad de Clarivate
para Web of Science



https://shorturl.at/jtxR2



1. Triaje inicial 2. Triaje editorial 3. Evaluación 
editorial 

24 criterios de calidad para entrar en ESCI 4 criterios de impacto
para SCI, SSCI y AHCI

·ISSN
·Título de la revista
·Editor de la revista
·URL (revistas online)
·Acceso al contenido
·Evaluación por pares
·Detalles de contacto

·Contenido académico
·Títulos y abstracts de los 
artículos en inglés
·Información bibliográfica 
en alfabeto románico
·Claridad del idioma
·Periodicidad / cantidad
·Formato y funcionalidad 
de la web / revista. Enlace 
a la editorial
·Normas éticas
·Afiliación del staff 
editorial
·Afiliación de los autores

·Equipo editorial diverso y 
adecuado al tema
·Credibilidad y coherencia 
de las declaraciones
·Revisión por pares
·Relevancia de los 
contenidos según título
·Datos de financiación de 
los artículos
·Adhesión a los 
están-dares (CSE, COPE...) 
·Diversidad de los autores
·Bibliografías citadas 
apropiadas

·Citación de la revista 
sobre promedio de la 
disciplina

·Citación de los autores

·Citación de los miembros 
del Comité editorial

·Distinción: nuevo tema, 
nuevo enfoque, pocas 
revistas en la disciplina o 
en la zona... (esto puede 
compensar tener pocas 
citas)



https://shorturl.at/bxAFX

https://shorturl.at/txSX3



Hemos visto los requerimientos 
básicos "oficiales", necesarios e 
imprescindibles.
Pero la revista debe cuidar más 
detalles:



Conseguir buenos contenidos

-investigaciones de interés internacional
  inglés, glocalidad

-establecer contactos en congresos

-publicar pocos estudios de caso (-43% citas)

-publicar estudios longitudinales



Otro detalle: contribuciones de los autores

En CRediT (Contributor Roles Taxonomy) 8 febrero 2022
https://credit.niso.org
la National Information Standards Organization (NISO), 
propone abandonar la noción de autor y utilizar la de 
colaborador (contributor)

14 posibles roles / contribuciones a la autoría

Conceptualización Obtención de materiales

Tratamiento de datos Software

Análisis formal (estadística) Supervisión (liderazgo)

Adquisición de financiación Validación o verificación

Investigación Visualización de datos

Metodología Redacción del borrador

Administración del proyecto Edición y revisión crítica



Formulario usado en Profesional de la información





Ejemplo de la Revista Panamericana de Comunicación



Aplicar el formulario ayuda a que 
no firme un número 
desproporcionado de autores.

De todas maneras...



España, Scopus, todas las materias 

138%

173%

respecto 
de 1 autor



Aumento del nº de co-autores en 
Profesional de la información



¿Debe una revista publicar el mismo 
número de artículos en cada número?

Da una idea positiva de regularidad, pero es irreal. 

• SI TIENE MUCHOS
     - Rechaza artículos buenos (¿cuáles rechazar?)
     - Guarda los sobrantes para el número siguiente
          🡪 es malo retrasar
          🡪 quizá entonces tenga demasiados y prolonga el 
problema

• SI TIENE POCOS
     - Tiene que publicar artículos que no superaron la revisión



No permitir que los autores publiquen 
preprints

publicació
n
del 
preprint

citas

publicació
n
del 
artículo

semanas



Tener un gran respeto para los autores y 
sus trabajos

•Acusar recibo inmediatamente

•Gestión rápida de la pre-evaluación

•Evaluaciones "pedagógicas"

      🡪 que los rechazos no nos creen enemigos



Nuestra gran tarea y nuestro gran 
problema: el peer review

• Enviar el manuscrito solo si ha superado una 
pre-evaluación interna. No "malgastar" el precioso 
tiempo de los evaluadores.

• Asegurar que el revisor es adecuado para el tema.

• Solicitar la revisión primero mediante un mail 
personalizado o una llamada telefónica, no solo por el 
mensaje estándar de OJS.

¿Qué hacer para que no nos rechacen hacer la revisión?



• Enviar un mensaje personalizado después de la 
evaluación, agradeciendo y preguntando si necesita 
un certificado (no enviarlo automáticamente).

• Publicar cada dos años la lista de revisores 
(2022-2023, 2023-2024, 2024-2025...).

• A los mejores ofrecerles estar en el Consejo 
Científico (si aún no están).

• Crear una lista de correo-e de todos los revisores. 
Mantenerles informados de novedades de la 
revista (nuevos números, CfPs, nuevo folleto, 
cambios en el equipo, indexaciones, diseños...). 



• Cuando tengamos un libro nuevo (p. ej., recibido 
para publicar su crítica) sortearlo entre ellos. Se 
pueden pedir libros gratis a las editoriales 
explicándoles esta finalidad.

• Si se dispone de fondos, enviar algún regalo, al 
menos a los más activos.

• Pasarles una encuesta de satisfacción muy corta, 
cada año.

• Si la revista cobra APCs, ofrecer descuentos.



Calidad editorial:
 revisión de textos, tablas e ilustraciones

Después que el artículo pasa la revision por pares, la 
Redacción debe dedicar varias horas a mejorar el texto 
y las ilustraciones. El responsable es el editor:

- Adaptar al estilo (= da buena imagen a la revista):

       · negritas, cursivas, Mayúsculas, urls, dois...

- Contenidos:

       · que la frases se entiendan (en 20% de los artículos 
hay que preguntar dudas a los autores)

       · desglosar siglas poco conocidas

       . comprobar los cálculos

¡ Inglés revisado por nativo !



Importancia del título
• Más bien largo. Poner lo importante: sin palabras vacías

   (artículo inicial, "estudio" o "análisis"...)

• Sin interrogantes ni admirativos (posible problema con ¿  y  ¡)

• Sin nombres de país o ciudad, ni gentilicios 

• Sin signos de puntuación o raros: — @ # & % ~ $

• Sincero, ajustado al contenido, sin engañar

• Austero, sin "genialidades"

• Palabras "mágicas": poner decline (+2300%), trends (+1450%), 
evolution (+1500%), tendency (+1400%), growth (+1300%), 
future (+1000%), new (+880%), development (+710%)...

Por ej., +1500% significa pasar de la media de 0,25 citas que 
reciben los artículos de CCSS en Scopus a 3,75 citas/artículo
(o sea, multiplicar las citas por 15)



Los labs de medios en España: contribuciones a la innovación periodística y futuro de 
estos espacios según los expertos
//
Labs de medios: innovación periodística, evolución y futuro según los expertos

Análisis descriptivo mediante escucha social en Instagram, TikTok y Twitter para el 
contenido LGTB
//
Polarización, viralidad y sentimientos contrarios en Instagram, TikTok y Twitter para el 
contenido LGTB

Radiografía de la Generación Z en Latam: estudio de comportamientos y patrones de 
consumo online
//
La Generación Z en México, Colombia, Chile y Panamá: intereses, comportamientos y 
nuevos hábitos de consumo online. Su uso de Instagram y TikTok

Prensa española 2020-2022
//
Evolución y tendencias de la prensa española 2020-2022. Aumentan los ingresos



El resumen es importantísimo

•250-300 palabras

•Redacción esmerada, sin paja. 

•Intentar que figuren todos los 
conceptos clave

•Repetir palabras del título

•Poner todos los resultados que quepan



Palabras clave = 
importantísimas
•12-15 palabras
•Repetir palabras del título
•Poner sinónimos
•No poner frases:

En vez de: Delincuencia en redes sociales
Poner:       Delincuencia; Redes sociales

•Preferencia por los plurales:
En vez de: Cibermedio; Encuesta; Evento
Poner:       Cibermedios; Encuestas; Eventos

•No olvidar poner abreviaturas conocidas; 
considerar además su desglose. Ej.: RSC

•Buscar palabras en la propia bibliografía
•Buscar palabras en thesaurus



¡Cuidado con el 
copyright!



En abril de 2021 publicamos este artículo:



Que contenía una foto preparada así:



Quería demostrar que según se recorte la foto, 
significa distinto y dar lugar a una posible falsedad





Dos
años 
más 
tarde



Estimado Sr./Sra.:
 
Por la presente, le comunico que nuestro cliente “The Associated Press” ha confiado en 
PicRights Europe GmbH (”PicRights”) para que lleve a cabo la comprobación y verificación 
de las Licencias de uso de sus imágenes.
Link de la web oficial de nuestro cliente acreditando a PicRights:
The Associated Press:
https://www.ap.org/contact-us/copyright-compliance

En referencia a su caso, PicRights Europe GmbH ha detectado e identificado en su web, en 
sus redes sociales o en cualquier tipo de formato accesible desde su sitio web, unas 
imágenes propiedad de The Associated Press y, nuestro cliente, no tiene constancia alguna 
de la concesión de la Licencias de uso a su nombre. 
Por ello, nos ponemos en contacto con usted con el fin de que nos indique si dispone de 
una Licencia válida para su uso:

•Si usted posee una Licencia válida o una autorización para el uso de esta imagen o 
imágenes, le agradeceremos que nos la envíe 
a  https://resolve.picrights.com/729034359867 / Clave de acceso: 419459021 haciendo 
clic en «Tengo una licencia...»

•Si no posee Licencia válida o autorización para el uso de la imagen o imágenes de nuestro 
cliente, debe retirar las imágenes de la web y contactar con nosotros escribiéndonos 
a ResolveES@picrights.com para facilitarle toda la información que necesite y regularizar 
esta situación. En su caso, le comunico que el importe de la compensación económica que 
se ha generado es de €157.00

•Si no recibimos información alguna por su parte, tras su procedimiento habitual, el caso no 
se cerrará y será traspasado al departamento legal externo. Nuestra intención es resolver 
el caso amistosamente y así evitar que nuestros clientes tomen las medidas legales 
oportunas 

https://www.ap.org/contact-us/copyright-compliance
https://resolve.picrights.com/729034359867
mailto:resolveES@picrights.com


Es importante que tenga en cuenta que retirar las imágenes es una condición previa para la 
resolución del caso, pero no lo resuelve. El uso no autorizado previo de la imagen sigue 
considerándose una infracción de los derechos de autor.

Al finalizar la carta, encontrará una copia de las imágenes mencionadas y 
una captura de pantalla de la página de su web donde aparecen publicadas.

Si desea obtener más información sobre PicRights y el caso que nos 
ocupa: https://resolve.picrights.com/729034359867 / Clave de acceso: 419459021.

Puede contactar con PicRights en España en el teléfono +34 665 080 955, 
en el correo electrónico ResolveES@picrights.com o visitar nuestra web: 
https://picrights.com/es/ 

Le informamos que PicRights no es un bufete de abogados. 

Con el fin de resolver esta disputa lo más rápidamente posible, le pedimos que responda en un 
corto plazo de tiempo desde la recepción de esta carta. 
En nombre de PicRights y de la The Associated Press, le agradecemos su colaboración y 
quedamos a su disposición. 

Atentamente,

Leslie Hevesi
Responsable de cumplimiento normativo
PicRights Europe GmbH
+34 665 080 955
ResolveES@picrights.com

https://resolve.picrights.com/729034359867
mailto:resolveES@picrights.com
https://picrights.com/es/
mailto:resolveES@picrights.com




https://www.intotheminds.com/blog/en/picrights-afp-copyright-trolling/





Buscamos por internet: La imagen aparece en unas 250 
webs y se ha reproducido varias veces en las redes sociales



¿Lo ignoramos?
¿Pagamos, aunque nos estén 
estafando?



https://www.ap.org/contact-us/copyright-compliance

Vimos que 
realmente AP  
contrató a PicRights

https://www.ap.org/contact-us/copyright-compliance


Un mes más tarde nos 
llegó otra reclamación.
Esta vez a cuenta de 
Reuters





¿El príncipe William haciendo un gesto feo? No!!! 
Sólo lo 
parecía!!!

https://parksrecreation.wordpress.com/2019/
01/23/a-one-sided-story/



Gabinete Juridico <gabinetejuridico@cedro.org>

En atención a su consulta, ponemos en su conocimiento que las obras fotográficas son protegibles por derechos de propiedad intelectual. En virtud de lo 
que se establece en la Ley de Propiedad Intelectual (Real Decreto Legislativo 1/1996, de 12 de abril, por el que se aprueba el texto refundido de la Ley de 
Propiedad Intelectual, regularizando, aclarando y armonizando las disposiciones legales vigentes sobre la materia) en virtud de lo que se establece en su 
artículo 10.1 de la Ley de Propiedad Intelectual: son objeto de propiedad intelectual todas las creaciones originales literarias, artísticas o científicas (…).

Se considerará que una fotografía es una obra fotográfica y no una mera fotografía cuando exista originalidad. También las meras fotografías gozan de 
protección con arreglo al artículo 128 de la Ley.

Por ende, al ser una obra fotográfica y estar protegidas por Propiedad Intelectual, se debe obtener autorización del titular de los derechos de autor sobre 

las mismas para su utilización. Sin embargo, existe la posibilidad de estar amparados por un límite 
(utilización de la obra sin necesidad de pedir autorización), pero en el presente caso, 
consideramos que no cumple con los requisitos necesarios para estar amparado por 
un límite.

En cualquier caso, les recomendamos que consulten a los autores del artículos si ellos han obtenido algún permiso o autorización para el uso de la 
fotografía.

Es importante también, aclarar que por el simple hecho de que la fotografía se 
encuentre colgada en distintos sitios de internet, no ampara la utilización de la 
imagen sin su expresa autorización.

Esperamos haber resuelto su duda,

Un cordial saludo,

Departamento Legal de CEDRO

Consulta a CEDRO



Consulta a Ignasi Labastida (UB, Creative Commons)

Defendería que según la ley de propiedad intelectual aplicable es España el 
autor de una obra puede incluir una imagen como cita para su análisis o 
juicio crítico. Art 32.1 siempre que tenga una finalidad de investigación (que 
la tiene porque es un artículo científico) y se cite la fuente y la autoría.

Quizá les ofrecería la posibilidad de incluir en el pie de figura la referencia a 
la foto original para reconocer su autoría:

Figura 1. Sobre la fotografía original (centro) se pueden ofrecer dos 
relatos antagónicos mostrando sólo una parte de la realidad. 
Fuente: 
https://networkedthought.substack.com/p/reusable-media-fact-checkin
g, a partir de la fotografía original XXX(c) Associated Press, año x

Les puedes decir que esta excepción de cita que tenemos en nuestra ley 
quedaría englobada en el "fair use" del copyright estadounidense.



Lo que en Europa se podría considerar una excepción por motivos de docencia o investigación 
(derecho e cita, o ilustración) en los Estados Unidos está sujeto a un estricto sistema de licencias. 
Como AP es una empresa con ánimo de lucro, pretende cobrar por todo uso que se haga de las 
imágenes cuyas licencias controla.

La excepción está contenida en el art. 32 de la Ley de Propiedad Intelectual española. Sobre todo, 
punto 3.c: el uso de obra ajena se permite, en principio a los investigadores, para propósitos 
estrictos de investigación. AP y la entidad que pretende cobrar, como ves, no se dirige a los 
autores del artículo sino a vosotros, la editorial. Probablemente, porque pretende agarrarse al 
artículo 32.3. ("que no concurra finalidad comercial") y al 32.4. c) "Que los actos se realicen en las 
universidades o centros públicos de investigación, por su personal y con sus medios e 
instrumentos propios".

Es decir: hay base jurídica para que reclamen el pago de la licencia o, por el contrario, que se 
interprete como un "cease and desist", de manera que quizá se puedan retirar alternativamente los 
artículos que contienen esas imágenes. Aún así, podrían argumentar que EPI ya ha obtenido 
beneficio económico por el uso de esas imágenes y seguir insistiendo en obtener compensación 
por su uso.

Por el contrario, podríais intentar argumentar que se trata de un supuesto del art 32 TRLPI 1/1996 
para investigación y sin ánimo de lucro.

Ese es el motivo de que muchísimas revistas académicas, aunque pueda resultar sorprendente a 
ojos del profano, no reproduzcan imágenes de ningún tipo que no hayan sido creadas por los 
investigadores.

Consulta a Javier Díaz-Noci (UPF)

https://www.boe.es/buscar/act.php?id=BOE-A-1996-8930


Informamos del caso a los autores, y les 
preguntamos si habían obtenido permiso de 
reproducción de las imágenes:
No lo habían obtenido.

Espontáneamente se ofrecieron para 
enviarnos: 157 + 180 = 337 € (+21% IVA)

Y nosotros lo transferimos a PicRights.



Cómo quedó la página, remaquetada sin las fotos



¡ Las referencias sirven para algo 
más que localizar los 
documentos !

Sirven para contar las citas a los autores 
(índice h)

y a las revistas (índice h, factor de 
impacto, SJR...)

--> Nombres de autores completos

--> Exactitud y meticulosidad









Es obligatorio poner los dois en cada 
referencia de la bibliografía del 
artículo

¿Dónde encontraremos los dois?

a) Buscando en la web de la revista
b) Buscando en Crossref:
                         https://search.crossref.org



Los dois facilitan la navegación 
entre artículos



Publicación de los artículos a medida que se terminan, sin 
esperar a tener el número completo.

En general, sigue utilizándose la organización por “volumen” 
y “número”.

Hay dos tipos de publicación continua: 
    1. Definitiva (continuous article publication)
    2. Provisional (online first, in press, ahead of print, early view, early access):

Cómo citar los artículos en publicación continua



Allahverdyan, Armen A.; Galstyan, Aram (2016). "Emergence of 
leadership in communication". PLoS one, v. 11, n. 8, pp. e0159301.
https://doi.org/10.1371/journal.pone.0159301

este número sustituye a la 
paginación, que no existe.
No hay que poner pp.

- Definitiva: La revista va subiendo a la web los artículos 
definitivos, con una paginación 1-n individual de cada artículo. 
En la referencia bibliográfica de cada artículo consta el 
volumen, el número (del fascículo) y un número de 
identificación que en general empieza por la letra e minúscula,
que informa que el artículo no está ni estará paginado como 
parte de un número.

Ejemplo:



Allahverdyan, Armen A.; Galstyan, Aram (2016). "Emergence of 
leadership in communication". PLoS one, v. 11, n. 8, pp. 1-7.
https://doi.org/10.1371/journal.pone.0159301

Otra notación errónea:

Smith, A. M. (2024). “Unmeasured” and never-ending 
working hours in UK higher education: time for 
workers, unions and employers to reinterpret the 
law? Journal of Further and Higher Education, 1–13. 
https://doi.org/10.1080/0309877X.2024.2327033

Este error lo cometen incluso buenas revistas de 
editoriales prestigiosas, p. ej. esta de Taylor & Francis:



- Online first
La revista va subiendo a la web los artículos provisionales a 
medida que los termina. Cuando tiene todos los artículos, 
diagrama y pagina todo el número. 

¡Muchas veces pasan 2 años!

En este momento los artículos adquieren su paginación 
definitiva. La referencia bibliográfica de cada artículo tiene el 
volumen, el número y la paginación x-y.



Bossio, Diana (2021). “Journalists on Instagram: 
presenting professional identity and role on 
image-focused social media”. Journalism practice, 
online first, pp. 1-17.
https://doi.org/10.1080/17512786.2021.2001359

En lugar de la paginación del 
número, que no existe, no 
debe ponerse la del artículo

Ejemplo de referencia de artículo online first



El sistema online first ocasiona frecuentes errores con 
el año, pues cuando se cita una versión online first 
todavía no se sabe cuál será el año definitivo.

🡪 Al citar un artículo se recomienda poner la fecha del 
definitivo si ya se conoce.

Puede suceder que el artículo citante tenga una fecha 
anterior al citado 
              ¡es como citar un artículo futuro!



A primera vista parece que publicar antes de la fecha 
da ventaja a las revistas, pues así está expuesta más 
tiempo y recibe más citas, pero esas citas no le sirven 
para el JIF.

No sirven las citas recibidas cuando aún no consta que 
existe, sino las recibidas en los 2 años posteriores a la 
publicación. 

Veamos un ejemplo:

¿Le interesa a una revista salir antes 
de la fecha?



         2024            2025           2026            2027   
  Publicación       Fecha
       previa        oficial que 
                            consta

Publicada antes de la fecha, en 2024: 
          Para JIF de 2025 no recibe citas válidas          
          Para JIF de 2026 recibe 3 citas válidas
          Para JIF de 2027 recibe 2 citas válidas

3 citas           6 citas            3 citas            2 citas  

Ejemplo: Revista se publica en 2024 con fecha 2025



         2024            2025           2026            2027   
  Publicación       Fecha
       previa        oficial real

Publicada en su fecha, en 2025: 
          Para JIF de 2026 recibe 6 citas válidas (frente a 3)         
          Para JIF de 2027 recibe 3 citas válidas (frente a 2)

3 citas           6 citas            3 citas

Revista que se publica en su fecha, en 2025



Antes, cuando el año del online first era diferente del 
definitivo, para calcular el JIF (en los JCR) Clarivate 
tomaba la fecha del definitivo. Esto les obligaba a 
reajustar los cálculos.

Pero en mayo de 2022 hizo un cambio importante:
Retrospectivamente desde 2020 (JCR 2021 de junio de 
2022), Clarivate toma la fecha del online first.

Debido a esto las revistas que publican online first 
subieron un poco en los rankings de JIF (JCR).



Hay que hacer todo lo posible para que la revista esté 
indexada en el mayor número de sitios.

Y luego listar los sitios en la web bien clasificados

Es difícil clasificar los productos de información 
electrónica porque son mixtos: 

-índices: desde Latindex al Science Citation Index
-directorios: desde Dialnet al DOAJ
-bases de datos bibliográficas: PubMed, Scopus, ESCI
-portales de revistas: Redalyc, SciELO
-distribuidores de bases de datos: EBSCOhost
-rankings e indicadores: Dialnet Métricas, SJR, JCR
-perfiles: Google Scholar Citations
-repositorios: arXiv, RePEc, e-LIS, SSRN...



Recursos de información-e

Nombre Índice
Directo
-rio

Ranking,
Indicado-
res

Bdd 
biblio-g
ráfica

Portal de 
revistas

Distribui
-dor de 
bdds

Crossref x      
Dialnet  x   x  
Dialnet Metricas   x    
Dimensions    x   
ESCI x   x   
EBSCOhost      x
ERIH Plus  x     
GS Citations   x    
ISSN  x     
Latindex x x   x  
MIAR  x x    
PubMed    x   
Redalyc     x  
SciELO     x  
Sherpa/Romeo  x     



Recuperación de enlaces de citas en 
Scopus y WoS 

Las bases de datos que incluyen las referencias 
bibliográficas citantes en sus registros son obras 
monumentales que requieren el trabajo de 
muchas personas.

Por desgracia en el proceso se producen errores, y 
un buen editor debe intentar corregirlos.



Promoción continua

• Subir los pdfs a repositorios
• Enviar pdfs a los autores citados
• Invitar a los autores a que difundan sus 

artículos
• Tener un folleto y algo de merchandising 
• Organizar algún webinar 
• Blog con recomendaciones y novedades
• Actividad en las redes sociales
• Participar en actos profesionales...



Promoción en las redes sociales

Ventajas:

• Facilidad de 
utilización

• Comunicación 
rápida

• Comunicación 
bidireccional

• Que nos tengan 
siempre 
presentes



Cascón-Katchadourian, J., Artigas, W., Arroyo-Machado, W., y Guallar, 
J. (2024). Uso de las redes sociales por las revistas de alto impacto en 
Comunicación y Ciencias de la información. 





Brandwatch

Hootsuite

TweetDeck

HubSpot

Buffer

Everypost

SproutSocial

KnowEm

Bitly

Iconosquare

Gestores de redes sociales



Hootsuite



Hay que poner metadatos 
en nuestros pdfs para que 
GS les de prioridad en las 
búsquedas

Hay que hacerlo con Adobe 
Acrobat









Ejemplo: Buscaremos links rotos de la 
Revista Peruana de Biología (RPB) en Scopus



Obtenidas las referencias de la RPB, clicamos 
en Secondary documents



Se obtienen 76 referencias que Scopus no ha interpretado que son de la RPB



Scroleando las referencias del artículo citante hallamos el error



Links rotos de la Revista de Comunicación en ESCI





Causas del fallo de los enlaces 

1. Cita mal hecha por el autor citante, y no corregida por el 
editor 

2. Escaneo incompleto por parte de la base de datos



3. Fallos de OCR por parte de la base de datos



Recomendar a los autores que 
además de publicitar sus 
artículos por las redes, hagan 
un resumen para Kudos

https://www.growkudos.com



https://www.growkudos.com

23% más de 
descargas



Kudos es una palabra que se 
usa en inglés, tomada del 
griego κῦδος = gloria, fama, 
honor



https://www.growkudos.com



Lista de artículos subidos

Subir nuevo artículo



Ejemplo de artículo vulgarizado







Premium:
68 €/año





¿Cómo obtener el 
perfil de nuestra 
revista en 
Dimensions?

Veamos un 
ejemplo:
Revista Ocnos

SOURCE TITLE 
y 
JOURNAL LIST
no nos ayuda



Se puede hacer una búsqueda por el nombre:

O por el doi:





Perfil de la revista Ocnos en Dimensions



Podemos acortar el link:

https://app.dimensions.ai/discover/publication?search_mode=con
tent&order=date&search_text=https%3A%2F%2Fdoi.org%2F10.18
239%2Focnos*&search_type=kws&search_field=doi&and_facet_s
ource_title=jour.1147455

https://app.dimensions.ai/discover/publication?&and_facet_sourc
e_title=jour.1147455



Dimensions nos da altmétricas de cada artículo


