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1. Contexto y 
Justificación

3

1 Redes sociales como plataformas de difusión

2 Mayor visibilidad de las patentes

3 Interacciones sociales poco estudiadas
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2. Objetivos

Productividad

Perfiles

Interacciones
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Diseñar indicadores de impacto 
social sobre patentes
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3. Metodología

1 Recopilación de tweets
Producidos entre: 2006 y 2022 ➞ 2.905

Enlaces a patentes: US4656917A y CN112220919

2 Extracción de datos
Datos de perfiles

Conversaciones

3 Análisis de actividad
Tipos de usuarios

Identificación y caracterízación de bots

4 Visualización de datos

Representación gráfica de las conversaciones y perfiles

API
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Casos de estudio

Van Halen
US4656917A

Covid

CN112220919



4. Resultados
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Números globales:

Tweets

8

Van Halen Covid

Nº Tweets 109 2.796

Nº Usuarios 102 1.141

Nº Conversaciones 109 2.450

Nº de Replies 11 1.449

09/10/15 08/07/21

01/08/22 30/09/22

ReTweet Max 2.980 549

Like Max 7.688 1.393

Reply Max 58 70

Quote Max 196 26
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Paises de publicación
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23%
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Links, Hashtags and Sentiment

10

42718 Nº #

151 Nº Links 4.379

Nº # Únicos

Sentiment

Van Halen Covid

14 192

1,39

2,75% 54,13% 43,12% 3,72% 84,26% 12,02%

𝑙𝑖𝑛𝑘𝑠

𝑡𝑤𝑒𝑒𝑡

0,17
#

𝑡𝑤𝑒𝑒𝑡

0,13
# ú𝑛𝑖𝑐𝑜

𝑡𝑤𝑒𝑒𝑡

1,57
𝑙𝑖𝑛𝑘𝑠

𝑡𝑤𝑒𝑒𝑡

0,15
#

𝑡𝑤𝑒𝑒𝑡

0,07
# ú𝑛𝑖𝑐𝑜

𝑡𝑤𝑒𝑒𝑡
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Números globales:

Usuarios

11

Van Halen Covid

Usuarios 102 1.141

Verificados 5 0

Min Followers 7 (1) 0 (2)

Max Followers 118.950 202.420

Min Following 0 (1) 0 (10)

Max Following 48.496 33.416

Min Tweet 79 2

Max Tweet 207.091 807.452
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Distribución de usuarios

12

Van Halen Covid
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Bots
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5. Limitaciones

14

Casos 

de estudio

Análisis de las 
conversaciones

Análisis cualitativo 
profundo

Repetición del 
estudio en twitter
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6. Conclusiones

15

1 Diferencias en las interacciónes de cada caso 
de estudio

2 Dificultad en diseño de indicadores

3 Potencial para narrativas de impacto
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57. Trabajo futuro

Análisis de redes 

sociales

Monitorización de 

difusión de patentes

Diseño y testeo de 

indicadores
16
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