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1

Redes sociales como plataformas de difusion

2 Mayor visibilidad de las patentes

3

Interacciones sociales poco estudiadas

1. Contextoy
Justificacion
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2. Objetivos

Disenar indicadores de impacto
social sobre patentes

1 Productividad

2 Perfiles

Interacciones
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3. Metodologia

1 Recopilacién de tweets

Producidos entre: 2006 y 2022 = 2.905
Enlaces a patentes: US4656917A y CN112220919

’ API
2 Extraccion de datos

Datos de perfiles Botometer X

c An 0SoMe project (bot:o*meter)
Conversaciones

@ python”

3 Andlisis de actividad _
Tipos de usuarios ' OpenRefme

Identificacion y caracterizacién de bots

| Power B

A Visualizacion de datos

Representacion grafica de las conversaciones y perfiles




Casos de estudio

Van Halen Covid
US4656917A CN112220919

U.S. Patent  Apr. 14, 1987 Sheet1 of2 4,656,917
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4. Resultados




Numeros globales:

Van Halen Covid
Tweets

N° Tweets 109 2.796
N° Usuarios 102 1.141
N° Conversaciones 109 2.450
N° de Replies 11 1.449

09/10/15 08/07/21

01/08/22 30/09/22
ReTweet Max 2.980 549
Like Max 7.688 1.393
Reply Max 58 70
Quote Max 196 26



Paises de publicacion
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Links, Hashtags and Sentiment

Van Halen Covid

1,39 7 I] 5 I] N® Links 4037@ | 57 links
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o3t | 4] N° # Unicos 192 oorime

2,75% 54,13% 43,12% 3,72% 84,26% [12,02%
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Numeros globales:
Usuarios

Van Halen Covid
Usuarios 102 1.141
Verificados 5 o)
Min Followers 7 (1) 0(2)
Max Followers 118.950 202.420
Min Following 0 (1) 0 (10)
Max Following 48.496 33.416
Min Tweet 79 2
Max Tweet 207.091 807.452




Distribucion de usuarios

Usuarios VH: Followers vs Following (Escala Logaritmica) R suarios Covid: Followers vs Following (Escala Logaritmica)
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overall

other
spammer

self _declared
financial
fake_follower

astroturf

VAN HALEN
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5. Limitaciones

00080

Casos Analisis de las Analisis cualitativo Repeticion del

de estudio conversaciones profundo estudio en twitter
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6. Conclusiones

Diferencias en las interaccidnes de cada caso
de estudio

Dificultad en diseno de indicadores

Potencial para narrativas de impacto
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Analisis de redes
sociales

7. Trabaj o futu ro Monitorizacion de

difusion de patentes

Diseno y testeo de
indicadores
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